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一、报告报价

《2016-2022年中国普陀佛茶行业监测及投资趋势预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

         普陀佛茶又称普陀山云雾茶，是中国绿茶类古茶品种之一，产于中国浙江普陀山。普陀

山是中国四大佛教名山之一，地处浙江省舟山群岛，也称&ldquo;普陀岛&rdquo;。普陀山顶

峰--佛顶山，属于温带海洋性气候。这里冬暖夏凉，四季湿润，土地肥沃，林木茂盛，日出

之前云雾缭绕，露珠沾润。加之茶树大都分布在山峰向阳面和山坳避风的地方，这为茶树的

生长提供了十分优越的自然环境。

        历史上普陀所产茶叶属晒青茶，称&ldquo;佛茶&rdquo;，又名&ldquo;普陀山云雾

茶&rdquo;，普陀佛茶历史悠久，约始于1000年前的唐代，其时佛教正在中国兴盛起来。寺院

提倡僧人种茶、制茶，并以茶供佛。僧侣围坐品饮清茶，谈

        论佛经，客来敬茶，并以茶酬谢施主。据《定海县志》载：&ldquo;定海之茶，多山谷野

产。&hellip;&hellip;普陀山者，可愈肺痈血痢，然亦不甚多得。&rdquo;清康熙、雍正年间，始

少量供应朝山香客。清末，由于轮渡通航，香客及游览者大增，从而促进了佛茶的发展。

       特点：

       佛茶制成后，风貌特殊，外形紧细，卷曲呈螺状形，色泽绿润显毫；冲泡后汤色黄绿明亮

，芽叶 成朵；饮用后，顿感香气清香高雅，滋味鲜美浓郁。

       功效：

       雨前采叶，用普陀山泉水、仙人井水冲饮，可医治肺痛、血痢。

       工艺：

       普陀佛茶在每年&quot;清明&quot;以后三至五天开始采摘，采摘标准要求非常严格，

       鲜叶为一芽一叶至一 芽二叶。初展，并要求匀、整、洁、清。采摘回的鲜叶薄摊于垫中

。制法需经过杀青、揉捻、起 毛、搓团、干燥等多道工序。炒制时还要注意茶锅洁净。每炒

一次茶，需洗刷一次茶锅。
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第一章 中国普陀佛茶行业发展环境与渠道研究

第一节 中国经济发展背景分析

一、宏观经济指标数据分析

二、宏观政策环境分析

三、&ldquo;十三五&rdquo;发展规划分析

第二节 主要城市发展背景分析



一、主要城市区域市场特点分析

二、主要城市社会经济现状分析

三、未来主要城市经济发展预测

第三节 竞争对手渠道模式

一、普陀佛茶市场渠道情况

二、普陀佛茶竞争对手渠道模式

三、普陀佛茶直营代理分布情况

第四节 主要商圈发展趋势分析

 

第二章 中国普陀佛茶行业产业结构

第一节 普陀佛茶产业结构分析

一、市场领先企业排名

二、品牌知名度排名

三、普陀佛茶需求市场区域分布结构

第二节 普陀佛茶产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析

一、产业价值链条的构成

二、产业链条的竞争优势与劣势分析

第三节 普陀佛茶产业结构发展预测

一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素

三、中国普陀佛茶行业参与国际竞争的战略市场定位

 

第三章 中国普陀佛茶市场规模状况

第一节 中国普陀佛茶销量及变化趋势

一、2012-2015年中国普陀佛茶销量及趋势

二、2012-2015年中国普陀佛茶销量区域分布状况

三、2016-2022年中国普陀佛茶销量预测

第二节 中国普陀佛茶销量影响因素分析

一、经济环境

二、收入水平

三、渠道

四、竞争对手状况



五、价格

六、食品安全事故等其他因素

第三节 中国普陀佛茶用户需求特点

一、便利性

二、视觉化产品（包装）

三、品牌忠诚度

 

第四章 中国普陀佛茶产品市场实地调查研究

第一节 中国普陀佛茶产品市场价格走势

一、价格形成机制分析

二、普陀佛茶产品平均价格走势分析

三、2016-2022年中国普陀佛茶产品价格走势预测

第二节 影响中国普陀佛茶产品价格因素分析

一、政策对普陀佛茶产品价格的影响

二、成本对普陀佛茶产品价格的影响

二、销售渠道的变化对普陀佛茶产品价格的影响

第三节 中国普陀佛茶产品市场消费状况分析

一、中国普陀佛茶产品市场消费结构

二、中国普陀佛茶产品市场消费特点

三、影响中国普陀佛茶产品市场消费因素

 

第五章 普陀佛茶消费者偏好深度调查

第一节 普陀佛茶产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第二节 普陀佛茶产品的品牌市场调查

一、消费者对品牌消费意识形态调研

二、消费者对普陀佛茶产品偏好调查

三、消费者对普陀佛茶的首要认知渠道

四、消费者经常购买的品牌调查

五、普陀佛茶忠诚度调查



六、普陀佛茶市场占有率调查

七、消费者的消费理念调研

 

第六章 普陀佛茶市场客户群研究与渠道匹配分析

第一节 普陀佛茶主要客户群消费特征分析

第二节 普陀佛茶主要销售渠道客户群稳定性分析

第三节 大客户经销渠道构建问题研究

第四节 网客户渠道化发展建议

第四节 渠道经销商维护策略研究

第五节 普陀佛茶市场客户群消费趋势与营销渠道发展方向

 

第七章 中国普陀佛茶主要代理分销与市场份额状况

第一节 中国普陀佛茶主要代理销量及变化趋势

一、 国代商销量及变化

二、 国代商市场份额及占比

三、 主要分销商销量及变化

四、 主要国代商销量变动趋势

五、 主要分销商销售额

第二节 主要分销商代理品牌结构变化

一、 分销商一

二、 分销商二

三、 分销商三

 

第八章 中国普陀佛茶品牌厂商重点渠道结构变动及占比数据分析（企业可自选）

第一节 品牌一

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第二节 品牌二

一、企业发展基本情况



二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第三节 品牌三

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第四节 品牌四

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

第五节 品牌五

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营状况分析

四、企业销售网络布局

五、企业发展战略分析

 

第九章 中国普陀佛茶市场竞争格局分析

第一节 普陀佛茶行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 中国普陀佛茶行业竞争格局分析

三、中国普陀佛茶市场竞争分析



四、中国普陀佛茶市场集中度分析

五、中国普陀佛茶竞争对手市场份额

六、中国普陀佛茶主要品牌企业梯队分布

 

第十章 2016-2022年中国普陀佛茶渠道销售动向及策略探讨

第一节 中国普陀佛茶渠道建设及管理

一、渠道建设

二、渠道管理

第二节 中国普陀佛茶渠道销售手段

第三节 2016-2022年中国普陀佛茶销售渠道格局预测

一、2016-2022年中国普陀佛茶销售渠道格局预测

二、普陀佛茶销售渠道策略

 

第十一章 2016-2022年年中国普陀佛茶行业投资价值与投资策略研究

第一节 中国普陀佛茶行业SWOT模型分析

一、优势分析

二、劣势分析

三、机会分析

四、风险分析

第二节 中国普陀佛茶行业投资价值分析

一、行业盈利能力

二、行业偿债能力

三、行业发展能力

第三节 2016-2022年年中国普陀佛茶行业投资风险预警

一、金融危机风险预警

二、行业竞争风险预警

三、技术风险预警

四、经营管理风险预警

第四节 中国普陀佛茶行业投资策略研究

一、重点投资品牌研究

二、重点投资地区分析

第五节 专家投资建议
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