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二、说明、目录、图表目录

        陶瓷透水砖 主要特点：1.高强度 2.透水性好 3.抗冻融性能好 4.防滑性能好 5.良好的生态环

保性能 6.可改善城市微气候、阻滞城市洪水的形成陶瓷透水砖是指利用陶瓷原料经筛分选料

，组织合理颗粒级配，添加结合剂后，经成型、烘干、高温烧结而形成的优质透水建材。特

点如下：

        1.高强度。产品是经过1200-1300℃高温烧成，产品结合是由颗粒间物理成分熔融后冷却形

成的结合，强度非常高。通常大于45兆帕。

         2.透水性好。采用合理的颗粒级配，可以迅速透过小到中雨的降水量。

         3.抗冻融性能好。由于颗粒间孔隙大，结合是烧结结合，对于北方的冻融有良好的抗性。

很好的解决了水泥透水砖的透水好则抗冻融不过关，抗冻融好则不透水的难题。

         4.防滑性能好。表面颗粒较粗，雨水渗透快，雨后和雪后不积水、不形成冰层，防滑效果

最佳。

         5.良好的生态环保性能。可采用陶瓷废料、下水道污泥颗粒、废耐材、过火矸等工业废料

生产，而且可重复利用。破碎后可再次烧制成砖。

         6.可改善城市微气候、阻滞城市洪水的形成。陶瓷透水砖的孔隙率在20-30%，本身有良好

的蓄水能力，在夏天，雨后水吸满渗透入地，滋养地气、涵养水源、对树木和花草提供水分

；在阳光强烈时，水分蒸发可降低地表温度，改善微气候。如形成大面积铺装，可有效阻滞

雨水，减少城市洪水形成的几率。
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