
2016-2022年中国窗机空调

行业监测及发展前景评估报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        窗机空调与分体式空调相比，有着难以克服的弊端。窗机空调最大的一点是噪音大；另

一点也很关键，分体式空调进风和出风能够形成比较顺畅的空气立体循环，而窗式空调的进

风和出风有时会形成交错，造成送风不均匀、制冷慢以及能耗大。如果窗式空调能像分体式

空调那样上面进风、下面出风，改出风口在下，还是会有生命力的，但很多厂家还做不到这

一点。
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