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二、说明、目录、图表目录

        机房精密空调是针对现代电子设备机房设计的专用空调，它的工作精度和可靠性都要比

普通空调高得多。大家都知道，计算机机房中摆放计算机设备及程控交换机产品等，由大量

密集电子元件组成。要提高这些设备使用的稳定及可靠性，需将环境的温度湿度严格控制在

特定范围。机房精密空调可将机房温度及相对湿度控制于正负1摄氏度，从而大大提高了设备

的寿命及可靠性。
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