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一、报告报价
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不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    避蚊胺简称DEET，是一种广泛使用的杀虫剂。将其喷洒在皮肤或衣服上，避免虫蚊叮咬。

并且包含人类的汗液和气息，通过阻断昆虫嗅觉受体的1辛烯- 3 -醇起效。比较流行的理论是

避蚊胺有效地使昆虫失去对人类或动物发出特殊气味的感官。正如人们初期所猜想，避蚊胺

并没有影响到昆虫对二氧化碳的嗅觉能力。 常温下， 避蚊胺是淡黄色液体。 它能由二乙基的

和甲基苯甲酸制成。它还能由酰基氯和乙胺制成。因此，可以很大程度上排除掉蚊虫通过特

殊嗅觉来寻找目标的能力，并非是完全排除蚊虫。
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一、企业发展简况分析 

二、企业经营情况分析 
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