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一、报告报价

《2017-2022年中国气体打火机市场监测与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    气体打火机是采用丁烷气体作燃料的，使用时应注意以下几点：

    （1）应经常保持机身里有存气。检查机身的贮气量，只要将打火机摇动一下，听到有液体

（丁烷系液化气体）撞击声音，则表明机身内尚存有气体。

    （2）打火与调节火焰时，不要对准面部或离面部太近，以免火焰喷射出来发生意外。

    （3）加注气体时，不得在近火的地方进行，更不可用火烤烘加热，以防爆裂。

    （4）使用后应及时交压火罩放下，以延长气体的使用时间，平时应保持出气阀清洁，经常

用毛刷清除灯头上的污物，以免产生火焰歪斜现象。
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