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二、说明、目录、图表目录

      近视康复治疗仪是通过综合及复合增视的方法，改善视觉环境，提高眼球及晶状体调焦运

动灵敏度，及视网膜及视中枢视细胞的敏感性，从而促进视力发育，并提高远视力。近视康

复治疗仪是医疗器械行业的一个分支，编号为6826，行业的发展整体水平与医疗器械行业的

发展基本类似，但也有一些不同。

       目前我国人口的眼健康情况确实不容乐观。据最新统计显示，我国人口近视发生率为33%

，全国近视眼人数已近4亿，是世界平均水平22%的1.5倍，近视率居世界之首。早在2006年，

国家统计局的一项调查显示，我国小学生近视的比例为34%~61%，初中生为68%，重点高中

生为90%左右，中国学生近视患者总人数超过6000万，因近视致盲人数达30万人，由于市场渗

透的不足，导致虽然需求巨大，近视康复治疗仪的销量和需求量产局极大。

       2013年以来，在政策鼓励与扶持之下，我国医疗设备市场需求持续保持增长，医疗设备及

器械制造业生产总值稳步上升，2013年我国医疗设备及器械制造业实现工业总产值1945.36亿

元左右，同比增长23.67%。就全球来看，医疗器械正面临着多方面的压力，增长的减缓、新

产品的研发等等问题。但是中国医疗设备却要乐观些，由于政府资金的投入和经济高速发展

带来的医保覆盖面扩大、中产阶级群体壮大以及居民可支配收入增加都为医疗行业提供了广

阔的市场。同时许多有实力的本土制造商经过多年的累积以及跨国公司在中国投入更多的研

发和制造也推动了中国医疗器械制造行业的发展。

       近视康复治疗仪的发展也同样很让人看好。2013年我国的近视康复治疗仪的市场规模达到

了24000万元，2014年更是增长到了近30000万元，年增长率近20%，随着人们视力保护意识的

提高，以及行业的发展，预计到2020年我国的近视康复治疗仪市场规模将超过70000万元。但

是在近视康复治疗仪高速发展的今天，同样存在着很多不容忽视的问题，例如：行业规模小

，集中度低；行业技术水平低下，产品结构单一；产品普及和渗透率不足。因此企业要把握

好行业未来的发展趋势，及时调整战略方针，才能在未来的市场竞争中占据一席之地。
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