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官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201709/141775.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201709/141775.html


二、说明、目录、图表目录

        完井液是新井从钻开产层到正式投产前，由于作业需要而使用的任何接触产层的液体。

        新井从钻开产层到正式投产前，由于作业需要而使用的任何接触产层的液体都称之为完

井液。

        油气井完井的目的是要最大限度地沟通地层间的通道，从而保证油气井获得最高的产率

。钻进时对地层的损害主要表现为钻井液侵入地层，泥浆滤液渗入使生产层中的粘土成分产

生膨胀形成水锁效应；滤液中的化学处理剂与生产层的矿物成分产生胶状物或沉淀物；泥浆

中的粘土的侵入，这些都会堵塞生产层的孔隙，影响产率。因此，在钻开低压或某些不明情

况的生产层以前，必须更换洗井液，使用保护生产层的专门完井液。选择完井液的类型与组

成时，既要考虑在钻井作业全过程中保证油气井的稳定，又必须保护生产层使其不受损害。

一般裂隙性油气层，为防止围相堵塞裂缝，应考虑用清水，可溶性盐溶液；对于水敏性易塌

的油气层，使用防塌性强的水基泥浆或油包水乳化泥浆；为平衡地层需加重时，用碳酸钙、

重晶石作加重剂；对低压油气层，需用油基泥浆、原油、空气或天然气钻进。
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