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二、说明、目录、图表目录

      从全球范围内来看，药妆自上个世纪九十年代已在欧美等国兴起，且在化妆品市场的份额

已达60％以上，每年也仍在持续增长。

    从国内来看，药妆市场兴起是在十二年之前，随着薇姿进入我国，而带起了药妆这个市场

潮流。药妆推出市场以来，由于是在药店销售，所有药妆必须经过药监局等相关部门的检查

与验证，药妆的品质得到了很好的保证，与此同时，药妆也渐渐地得到了很多女性消费者的

信任，尤其是上班一族的白领女性。

     放眼国内的药妆市场，满布的皆是国外的药妆品牌。而目前，国内的药妆却并未能形成一

种成熟的模式或者产业规模。这不禁有人要问，是不是我国就没有属于自己的药妆呢?其实不

然，2001年，同仁堂就斥巨资成立同仁本草亚洲护肤中心，推出同仁本草系列护肤药妆;片仔

癀投巨资来创制同名中药护肤品;敬修堂推出的包括纯天然中药植物精华美容护肤系列的70多

个化妆品种类;北京协和更是联手创建了协和药妆;伽蓝集团也成功地打造了自己的&ldquo;自

然堂&rdquo;的品牌;广州老牌药企陈李济也在近年来推出了属于自己的一系列药妆。

     我国药妆市场销售额虽保持每年15％以上的增速，但在整个国内化妆品市场来看，只占据

较小份额，故国内药妆市场仍存在较大的发展空间。据数据显示，2009年，国内化妆品市场

销售额为800亿元，其中药妆市场销售额为80-100亿元，约占化妆品市场销售额的8％。2013年

，药妆在国内的销售额已达237亿元，2017-2022年，市场规模进一步扩大到314亿元，同

比2013年增长率达到32.49%。可见药妆作为化妆品中的后起之秀，正处于快速成长阶段。

     在电子商务迅猛发展的冲击之下，各化妆品品牌电商占比平均约为15%，化妆品&ldquo;大

电商&rdquo;时代已经到来，2017-2022年药妆电商交易规模达到65.73亿元，同比2013年，增长

率为41.57%。天猫、京东和聚美优品是目前药妆电商三巨头，日韩品牌、国际大牌以及本土

品牌呈现三足鼎立之势。近年来，韩国偶像剧的热播将韩国药妆带进更多的消费者家中。与

线下销售情况不同，在韩流品牌和国际品牌中夹缝求生的本土品牌在网上混得&ldquo;风生水

起&rdquo;，其定价低、起步早、对电商业务更为重视，特别是&ldquo;淘品牌&rdquo;单价较

低，在目前仍以价格战为主的电商平台上较有优势。
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