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二、说明、目录、图表目录

       2016我国宠物行业市场规模约为1225亿元，宠物行业将继续保持高速发展，行业发展空间

巨大。  2012-2019年中国宠物行业市场规模走势

       宠物用品行业规范尚未形成宠物用品2016年市场销售总额达196亿元，占行业规模的16%，

商家经营较多宠物用品包括宠具、围栏、出行装备、器具等用品。随着养宠观念的进步，宠

物用品日益丰富，然而宠物用品的行业规范尚未形成，品牌缺失，代理、批发商较少，产品

质量和款式也参差不齐。宏物用品商家经营商品的分布

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网+宠物用品及服务行业前景展望与投资战略报

告》共十章。首先介绍了中国互联网+宠物用品及服务行业市场发展环境、互联网+宠物用品

及服务整体运行态势等，接着分析了中国互联网+宠物用品及服务行业市场运行的现状，然后

介绍了互联网+宠物用品及服务市场竞争格局。随后，报告对互联网+宠物用品及服务做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+宠物用品及服务行业发展趋势与投资预测。您

若想对互联网+宠物用品及服务产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+宠物用品及服务

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（2）移动互联网营销的应用形式

（3）移动互联网营销产业链结构

（4）移动互联网营销发展趋势预测

7.3.2宠物用品及服务企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;微信营销战略

（1）微信功能概述及营销价值

（2）微信用户行为及营销现状

（3）微信的主要营销模分析

（4）微信营销的步骤、方法与技巧

（5）微信运营与营销优秀案例详解

（6）微信营销效果的评估标准分析

（7）微信下企业的CRM策略分析

7.3.3宠物用品及服务企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;APP营销战略

（1）APP营销的特点与价值

（2）企业APP营销背景分析

（3）APP体系与功能策略方向

（4）APP营销的创意路径

（5）APP用户体验设计技巧

（6）如何找准APP目标客户

（7）APP推广的技巧与方法

（8）APP如何提升运营效果

（9）APP营销优秀实战案例

7.3.4宠物用品及服务企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;微博营销战略

（1）微博营销的特点与价值

（2）微博用户行为及营销现状

（3）微博营销的策略与技巧

（4）微信营销优秀案例详解

（5）中小企业微博营销实战对策

（6）微博营销风险及应对策略

 

第8章：宠物用品及服务主流电商平台比较及企业入驻选择

8.1天猫

8.1.1天猫平台品类规划



8.1.2天猫平台宠物用品及服务经营情况

（1）天猫宠物用品及服务企业入驻情况

（2）天猫宠物用品及服务交易规模分析

（3）天猫宠物用品及服务交易品类结构

（4）天猫宠物用品及服务商家经营情况

8.1.3天猫平台宠物用品及服务企业入驻条件及费用

（1）天猫宠物用品及服务企业入驻门槛

（2）天猫宠物用品及服务企业入驻相关费用

（3）天猫宠物用品及服务企业营销推广渠道

（4）天猫宠物用品及服务企业仓储物流合作模式

8.1.4宠物用品及服务企业入驻天猫优劣势剖析

8.2京东

8.2.1京东平台品类规划

8.2.2京东平台宠物用品及服务经营情况

（1）京东宠物用品及服务企业入驻情况

（2）京东宠物用品及服务交易规模分析

（3）京东宠物用品及服务交易品类结构

（4）京东宠物用品及服务商家经营情况

8.2.3京东平台宠物用品及服务企业入驻条件及费用

（1）京东宠物用品及服务企业入驻门槛分析

（2）京东宠物用品及服务企业入驻相关费用

（3）京东宠物用品及服务企业营销推广渠道

（4）京东宠物用品及服务企业仓储物流合作模式

8.2.4宠物用品及服务企业入驻京东优劣势剖析

8.3亚马逊

8.3.1亚马逊平台品类规划

8.3.2亚马逊平台宠物用品及服务经营情况

（1）亚马逊宠物用品及服务企业入驻情况

（2）亚马逊宠物用品及服务交易规模分析

（3）亚马逊宠物用品及服务交易品类结构

（4）亚马逊宠物用品及服务商家经营情况

8.3.3亚马逊平台宠物用品及服务企业入驻条件及费用



（1）亚马逊宠物用品及服务企业入驻门槛分析

（2）亚马逊宠物用品及服务企业入驻相关费用

（3）亚马逊宠物用品及服务企业营销推广渠道

（4）亚马逊宠物用品及服务企业仓储物流合作模式

8.3.4宠物用品及服务企业入驻亚马逊优劣势剖析

8.4苏宁

8.4.1苏宁平台品类规划

8.4.2苏宁平台宠物用品及服务经营情况

（1）苏宁宠物用品及服务企业入驻情况

（2）苏宁宠物用品及服务交易规模分析

（3）苏宁宠物用品及服务交易品类结构

（4）苏宁宠物用品及服务商家经营情况

8.4.3苏宁平台宠物用品及服务企业入驻条件及费用

（1）苏宁宠物用品及服务企业入驻门槛分析

（2）苏宁宠物用品及服务企业入驻相关费用

（3）苏宁宠物用品及服务企业营销推广渠道

（4）苏宁宠物用品及服务企业仓储物流合作模式

8.4.4宠物用品及服务企业入驻苏宁优劣势剖析

8.51号商城

8.5.11号商城平台品类规划

8.5.21号商城平台宠物用品及服务经营情况

（1）1号商城宠物用品及服务企业入驻情况

（2）1号商城宠物用品及服务交易规模分析

（3）1号商城宠物用品及服务交易品类结构

（4）1号商城宠物用品及服务商家经营情况

8.5.31号商城平台宠物用品及服务企业入驻条件及费用

（1）1号商城宠物用品及服务企业入驻门槛分析

（2）1号商城宠物用品及服务企业入驻相关费用

（3）1号商城宠物用品及服务企业营销推广渠道

（4）1号商城宠物用品及服务企业仓储物流合作模式

8.5.4宠物用品及服务企业入驻1号商城优劣势剖析

8.6当当网



8.6.1当当网平台品类规划

8.6.2当当网平台宠物用品及服务经营情况

（1）当当网宠物用品及服务企业入驻情况

（2）当当网宠物用品及服务交易规模分析

（3）当当网宠物用品及服务交易品类结构

（4）当当网宠物用品及服务商家经营情况

8.6.3当当网平台宠物用品及服务企业入驻条件及费用

（1）当当网宠物用品及服务企业入驻门槛分析

（2）当当网宠物用品及服务企业入驻相关费用

（3）当当网宠物用品及服务企业营销推广渠道

（4）当当网宠物用品及服务企业仓储物流合作模式

8.6.4宠物用品及服务企业入驻当当网优劣势剖析

 

第9章：国外宠物用品及服务电商典型模式及在我国适应性分析

9.1国外宠物用品及服务电商发展状况介绍

9.1.1国外宠物用品及服务电商发展背景

9.1.2国外宠物用品及服务电商发展现状

9.1.3国外宠物用品及服务电商发展模式

9.1.4国外宠物用品及服务电商格局分析

9.2中外宠物用品及服务电商发展对比分析

9.2.1中外宠物用品及服务电商规模及现状比较

9.2.2中外宠物用品及服务电商商业环境比较

9.2.3中外宠物用品及服务电商消费需求比较

9.2.4中外宠物用品及服务电商用户体验比较

9.2.5中外宠物用品及服务电商发展模式比较

 

第.10章：附录宠物用品及服务行业经营数据及网购调查()  

10.12019年宠物用品及服务行业经营数据分析

10.1.1宠物用品及服务行业政策动向及影响

10.1.2宠物用品及服务行业市场规模分析

10.1.3宠物用品及服务行业经营效益分析

10.1.4宠物用品及服务行业竞争格局分析



10.1.5宠物用品及服务行业细分市场分析

10.1.6宠物用品及服务行业发展前景预测

10.22019年宠物用品及服务网购及电商服务调查

10.2.12019年宠物用品及服务网购情况调查

（1）宠物用品及服务网购渠道分析

（2）宠物用品及服务网购产品结构

10.2.22019年宠物用品及服务电商服务调查

（1）网购宠物用品及服务时碰到的问题

（2）取消订单的主要原因

（3）维修或退换货时的态度

10.2.32019年消费者宠物用品及服务网购态度分析

（1）宠物用品及服务网购总体满意度分析

（2）网购宠物用品及服务产品的态度分析

10.2.42019年宠物用品及服务电商售后服务政策分析()  

 

图表目录：

图表1：2015年以来我国网民规模及互联网普及率

图表2：中国网民各类网络应用的使用率

图表3：中国网民各类手机网络应用的使用率

图表4：我国网络零售市场交易规模

图表5：人均网购金额及网购占社会零售额的比重

图表6：2012-2019年我国移动网民规模及增长速度

图表7：移动端网购增长仍处爆发阶段

图表8：移动端网购占比大幅提升

图表9：传统宠物用品及服务消费存在的&ldquo;痛点&rdquo;

图表10：宠物用品及服务电子商务重构供应链流程

图表11：宠物用品及服务电商相关政策汇总

图表12：中国宠物用品及服务B2C市场AMC模型

图表13：宠物用品及服务电商交易规模

图表14：宠物用品及服务电商市场渗透率

图表15：部分发达国家与中国家具网购比例对比图

图表16：我国网购交易品类占比



图表17：宠物用品及服务电商交易品类格局

图表18：建材宠物用品及服务电商中天猫与齐家规模较大

图表19：建材宠物用品及服务电商市场占有率

图表20：宠物用品及服务行业电子商务市场成本分析

图表21：国内外宠物用品及服务电商盈利能力比较

图表22：2020-2026年我国宠物用品及服务电商市场规模预测

图表23：平台类电商业务系统结构

图表24：平台模式电商eBay的财务情况分析

图表25：平台类宠物用品及服务电商优劣势分析

图表26：平台类宠物用品及服务电商关键资源能力

图表27：自营类电商业务系统结构

图表28：自主销售模式电商亚马逊的财务情况分析

图表29：自营类宠物用品及服务电商优劣势分析

图表30：自营类宠物用品及服务电商关键资源能力

图表31：不同商业模式家装电商的主要收入、成本和交易风险对比

图表32：宠物用品及服务企业利用第三方平台的优劣势分析

图表53：2020-2026年我国移动互联网用户规模预测

图表54：2020-2026年我国移动互联网市场规模预测

图表55：移动电商行业用户规模及增长率

图表56：移动电商交易规模

图表57：2020-2026年我国移动电子商务用户规模预测

图表58：2020-2026年我国移动电子商务交易规模预测

图表59：2015年以来我国移动营销市场规模分析

图表60：2020-2026年我国移动营销市场规模预测

图表61：移动营销产业链示意图

图表62：移动营销产业链各环节业务流程示意图

图表63：天猫平台宠物用品及服务品牌排名

图表64：天猫宠物用品及服务企业入驻门槛分析

图表65：天猫宠物用品及服务企业入驻相关费用

图表66：天猫宠物用品及服务企业营销推广渠道

图表67：天猫宠物用品及服务仓储物流合作模式

图表68：宠物用品及服务企业入驻天猫优劣势剖析



图表69：京东平台宠物用品及服务品牌排名

图表70：京东宠物用品及服务企业入驻门槛分析

图表71：京东宠物用品及服务企业入驻相关费用

图表72：京东宠物用品及服务企业营销推广渠道

图表73：京东宠物用品及服务仓储物流合作模式

图表74：宠物用品及服务企业入驻京东优劣势剖析

图表75：亚马逊平台宠物用品及服务品牌排名

图表76：亚马逊宠物用品及服务企业入驻门槛分析

图表77：亚马逊宠物用品及服务企业入驻相关费用

图表78：亚马逊宠物用品及服务企业营销推广渠道

图表79：亚马逊宠物用品及服务仓储物流合作模式

图表80：宠物用品及服务企业入驻亚马逊优劣势剖析

图表81：苏宁平台宠物用品及服务品牌排名

图表82：苏宁宠物用品及服务企业入驻门槛分析

图表83：苏宁宠物用品及服务企业入驻相关费用

图表84：苏宁宠物用品及服务企业营销推广渠道

图表85：苏宁宠物用品及服务仓储物流合作模式

图表86：宠物用品及服务企业入驻苏宁优劣势剖析

图表87：1号商城平台宠物用品及服务品牌排名

图表88：1号商城宠物用品及服务企业入驻门槛分析

图表89：1号商城宠物用品及服务企业入驻相关费用

图表90：1号商城宠物用品及服务企业营销推广渠道

图表91：1号商城宠物用品及服务仓储物流合作模式

图表92：宠物用品及服务企业入驻1号商城优劣势剖析

图表93：当当网平台宠物用品及服务品牌排名

图表94：当当网宠物用品及服务企业入驻门槛分析

图表95：当当网宠物用品及服务企业入驻相关费用

图表96：当当网宠物用品及服务企业营销推广渠道

图表97：当当网宠物用品及服务仓储物流合作模式

图表98：宠物用品及服务企业入驻当当网优劣势剖析

图表99：我国宠物用品及服务行业市场规模增长情况（单位：亿元，%）

图表100：宠物用品及服务行业经营效益分析（单位：家，万元，%）



图表101：你在网上购买宠物用品及服务产品会选择哪些渠道

图表102：你认为网购宠物用品及服务产品有什么优势

图表103：你在网上购买过哪些类别的宠物用品及服务产品

图表104：当你网购的产品不符合预期时你会怎么处理

图表105：网购宠物用品及服务时碰到的问题

图表106：取消订单的主要原因

图表107：维修或退换货时的态度

图表108：宠物用品及服务网购总体满意度

图表109：网购宠物用品及服务产品的态度

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202001/149475.html

http://www.cction.com/report/202001/149475.html

