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二、说明、目录、图表目录

   随着我国FTTH及FTTC系统的采用、三网融合以及大规模3G建设的持续，市场对光纤光缆

的需求量依然很大，为我国光纤光缆行业发展提供了强劲动力，行业前景大好。

从光纤光缆业务的盈利能力来看，总体上均高于企业整体的毛利率，其中毛利率最高的是亨

通光电，达到40.49%；中天科技、通鼎互联、长飞光纤、通光线缆这四家企业的光纤光缆业

务毛利率也均处于20%以上的较高水平。

   从企业总体收入的增长率来看，2017年增幅最大的是亨通光电，为34.63%；增幅最小的是通

鼎互联，仅同比增长2.14%。2017年光纤光缆行业主要上市企业总营收增长率

   从光纤光缆业务的成长性来看，增幅最大的是长飞光纤，达到27.8%；烽火通信和中天科技

也实现了20%以上的增长，但同时，由于光棒光纤等主要原材料供应不足，光纤、光缆的产

能利用率不饱满，从而导致了永鼎股份光纤光缆业务收入下滑。2017年光纤光缆行业主要上

市企业光纤光缆业务增长率%

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网+光纤光缆行业发展态势与投资战略咨询报告》

共八章。首先介绍了中国互联网+光纤光缆行业市场发展环境、互联网+光纤光缆整体运行态

势等，接着分析了中国互联网+光纤光缆行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+光纤光缆

市场竞争格局。随后，报告对互联网+光纤光缆做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

互联网+光纤光缆行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+光纤光缆产业有个系统的了解

或者想投资中国互联网+光纤光缆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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2005年以来，全球光纤光缆市场逐步走出低迷，特别是FTTx技术获得越来越多电信运营商的

青睐，使全球光纤光缆市场需求逐年稳步提高，2007年全球光纤销量比2006年增加29.3%

。2008年虽然全球金融风暴致使各国经济受到影响，但由于各国重视信息化建设，新的通信
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截止到2016年，全球光纤供货量4.68亿芯公里，同比增长22%，增长主要来源于中国在内的新

兴市场；根据统计，2017年上半年，全球光纤光缆市场火爆，大单采购频出，出货量已达2.7

亿芯公里，预计全年在5.3-5.6亿芯公里之间。2008-2017年全球光纤光缆供货量走势
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