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二、说明、目录、图表目录

        B2C商城，又称网上商城系统，英文是Online Mall system，这个单词最先提出的是英国

的Lap公司，该公司在中国大陆设有分公司，1998年，当时英国在线购物刚刚起步,Lap在英国

系统开发方面已经小有名气，为规范市场称谓，则提出Online Mall system统一名称，同时还提

出了Online Shopping System（网上购物系统）,Online store system（网上商店系统），后被引入

中国，亦是现在的网上商城购物系统。B2C（Business To Customer）是电子商务按交易对象分

类中的一种，即表示商业机构对消费者的电子商务。这种形式的电子商务一般以网络零售业

为主，主要借助于Internet开展在线销售活动。  

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国B2C在线购物市场深度分析与投资战略报告

》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的

实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析

。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规

避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价

值！

        中企顾问网研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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