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二、说明、目录、图表目录

      统计数据显示，2015-2017年，中国互联网餐饮外卖市场的交易规模持续上升，从457.8亿增

至2078.3 亿，CAGR为113.1%。其中2017 年下半年交易规模已达1260亿元，占据到家O2O 市场

规模的88.9%。餐饮外卖市场季度环比增长率波动下降且趋于平稳，但仍保持着超过15%的高

增长。随着我国一二线城市外卖市场饱和、三四线城市业务发展边际成本提高、企业战略由

开拓市场到稳定优势的调整，预计未来几年内，外卖行业交易规模将趋于平稳。
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