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二、说明、目录、图表目录

   中国货运体系包括公路、铁路、航空、水运、管道等方式，公路货运量在全社会货运中占比

过高，2008年-2017年，公路货运量占比由74.1%上升到78%，铁路货运量虽然有所增加，但是

占比却由13.2%下降到7.8%。2008年的铁路货运量33亿吨，到2017年铁路货运量是36.9亿吨，增

加了11%。但是公路货运量增加接近1倍，增加了91%。2017年，中国公路完成货运量为367.95

亿吨，同比增长9.4%，公路货物运输周转量为66712.51亿吨公里，同比增长9%。  

   2019年1~7月，中国公路完成货运量为213.83亿吨，周转量达到38346.31亿吨公里。2013

年~2019年7月中国公路货运量及货运周转量走势图资料来源：交通运输部 中企顾问网整理

   《2020-2026年中国公路货运市场深度分析与发展趋势研究报告》由中企顾问网公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

   报告揭示了公路货运行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国公路货运行业做了重点企业

经营状况分析，并分析了中国公路货运行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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12.3.2 重点区域投资机会

12.3.3 产业发展的空白点分析

12.4 公路货运行业投资风险分析

12.4.1 公路货运行业政策风险

12.4.2 宏观经济风险

12.4.3 市场竞争风险

12.4.4 关联产业风险

12.4.5 产品结构风险

12.4.6 技术研发风险

12.4.7 其他投资风险

12.5 公路货运行业投资潜力与建议

12.5.1 公路货运行业投资潜力分析

12.5.2 公路货运行业最新投资动态

12.5.3 公路货运行业投资机会与建议

 

第十三章2020-2026年中国公路货运企业投资战略与客户策略分析

13.1 公路货运企业发展战略规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要

13.1.2 企业做大做强的需要



13.1.3 企业可持续发展需要

13.2 公路货运企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力

13.2.4 可预期的战略定位

13.3 公路货运企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 技术开发战略

13.3.3 区域战略规划

13.3.4 产业战略规划

13.3.5 营销品牌战略

13.3.6 竞争战略规划

13.4 公路货运中小企业发展战略研究

13.4.1 中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.4.2 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

13.5 市场的重点客户战略实施

13.5.1 实施重点客户战略的必要性

13.5.2 合理确立重点客户

13.5.3 重点客户战略管理

13.5.4 重点客户管理功能

 



第十四章研究结论及建议

14.1 研究结论

14.2 建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议

 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202006/170362.html
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