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二、说明、目录、图表目录

   户外媒体是指主要建筑物的楼顶和商业区的门前、路边等户外场地设置的发布广告的信息的

媒介，主要形式包括、气球、飞艇、车厢、大型充气模型、高校内、高档小区走廊楼道等。

同时根据介质的不同户外媒体还可以进一步分类，如平面户外铜字、铁字、有机玻璃字、实

木牌匾、霓虹灯、公共空间的企业形象雕塑、LED电子户外屏，户外LCD广告机，户外电子

阅报栏，户外触摸LCD等等。

   户外广告分为机场、地铁、公交及其它。尤其是，由于全国不断地建设新机场和地铁路线，

所以机场和地铁广告市场近年已展露高市场增长潜力。近年来，户外广告增长速度相对较快

，并正在驶入快车道。目前，国内80%的户外广告资源均掌握在中小型广告企业手中，而随

着市场的不断放开，国际传媒巨头步步切入，中国户外广告产业正面临着有史以来最大的发

展和整合期。近年来，我国户外广告市场呈现了较快增长。2017年我国户外广告行业市场规

模达到了1312亿元，占比广告市场规模6896亿元的19.03%，2011-2017年我国户外广告市场规

模及增速

数据来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国户外媒体市场深度评估与发展前景报告》共十四章。

首先介绍了中国户外媒体行业市场发展环境、户外媒体整体运行态势等，接着分析了中国户

外媒体行业市场运行的现状，然后介绍了户外媒体市场竞争格局。随后，报告对户外媒体做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外媒体行业发展趋势与投资预测。您若想对户

外媒体产业有个系统的了解或者想投资中国户外媒体行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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数据来源：公开资料整理
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。2011-2017年中国户外媒体行业供给

数据来源：公开资料整理
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13.3.1 战略优势分析

13.3.2 战略机遇分析

13.3.3 战略规划目标

13.3.4 战略措施分析

13.4 最优投资路径设计

13.4.1 投资对象

13.4.2 投资模式

13.4.3 预期财务状况分析



13.4.4 风险资本退出方式

 

第十四章研究结论及建议（）

14.1 研究结论

14.2 投资建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议（）
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