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二、说明、目录、图表目录

   网络媒体与传统的音视频设备采用的工作方式不同，网络媒体依赖IT设备开发商们提供的技

术和设备来传输、存储和处理音视频信号。最流行的传统的SDI（串型数字）传输方式缺乏真

正意义上的网络交换特性。需要做大量的工作才可能利用SDI创建类似以太网和IP（因特网协

议）所提供的部分网络功能。所以，视频行业中的网络媒体技术就应运而生。

   1998年5月，联合国新闻委员会年会上正式提出了&ldquo;第四媒体&rdquo;的概念，认为继报

纸、广播、电视之后的因特网和正在兴建的信息高速公路开始加入了大众传播行业。称之为

第四媒体，是从其出现在大众传播业中的顺序来说的。

   随着现代技术的发展，人们自我发布信息的条件将更加完善，越来越多的普通人会自由采集

和发布信息。因此，有论者认为，信息的收集已进入公民记者时代，而信息的发布则进入了

自媒体时代。自媒体也真正意义上发挥大众的智慧，挖掘大众资源，降低资源获取成本,反映

了以分享为核心的互联网时代的精神2018年中国网络传媒十大品牌企业（排序不分先后）     

序列   公司名称   基本情况介绍       1   优酷Youku   

合一信息技术（北京）有限公司，优酷网       2   爱奇艺   

爱奇艺，国内领先的网络视频播放平台       3   腾讯视频   

腾讯视频，国内领先的网络视频互动平台       4   搜狐视频   

北京搜狐互联网信息服务有限公司       5   乐视视频   

乐视网信息技术(北京)股份有限公司，乐视视频       6   土豆网   

上海全土豆网络科技有限公司，土豆网       7   CNTV   

中国网络电视台，央视旗下，CNTV       8   PPTV聚力   

上海聚力传媒技术有限公司，PPTV聚力       9   芒果TV   

湖南快乐阳光互动娱乐传媒有限公司，芒果TV       10   暴风影音   

北京暴风科技股份有限公司，暴风影音   

   统计了 132 家公司 2018 年上半年净利润增速情况， 有 82 家公司业绩录得正增长，其中 20 家

业绩增速超过 100%。但同时也有 22 家公司业绩下滑超过 50%。行业个股业绩表现分化的趋

势愈发明显。传媒行业 1H18 业绩增速分布

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国网络媒体行业前景展望与行业前景预测报告》共十四

章。首先介绍了中国网络媒体行业市场发展环境、网络媒体整体运行态势等，接着分析了中

国网络媒体行业市场运行的现状，然后介绍了网络媒体市场竞争格局。随后，报告对网络媒

体做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络媒体行业发展趋势与投资预测。您若想

对网络媒体产业有个系统的了解或者想投资中国网络媒体行业，本报告是您不可或缺的重要



工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第.一节 2015-2018年中国网络媒体所属行业运行总况

上半年传媒行业商誉继续增长，部分板块商誉减值压力依然较大。 1H18 全行业商誉净值

总额达 1704.6 亿元，同比小幅增长 2.4%，商誉占净资产比例为 24.5%，同比下降 82bps。

其中，营销服务、网络游戏、影视动漫板块商誉占净资产比例分别达到 42.4%、 40.9%、

32.9%的较高水平，其中少数公司的商誉占比超过 80%。随着收购公司业绩承诺期的陆续

到期和行业竞争压力的加大，这些板块面临较大的商誉减值压力，从而影响其业绩表现。传
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