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二、说明、目录、图表目录

   网络媒体与传统的音视频设备采用的工作方式不同，网络媒体依赖IT设备开发商们提供的技

术和设备来传输、存储和处理音视频信号。最流行的传统的SDI（串型数字）传输方式缺乏真

正意义上的网络交换特性。需要做大量的工作才可能利用SDI创建类似以太网和IP（因特网协

议）所提供的部分网络功能。所以，视频行业中的网络媒体技术就应运而生。

   1998年5月，联合国新闻委员会年会上正式提出了&ldquo;第四媒体&rdquo;的概念，认为继报

纸、广播、电视之后的因特网和正在兴建的信息高速公路开始加入了大众传播行业。称之为

第四媒体，是从其出现在大众传播业中的顺序来说的。

   随着现代技术的发展，人们自我发布信息的条件将更加完善，越来越多的普通人会自由采集

和发布信息。因此，有论者认为，信息的收集已进入公民记者时代，而信息的发布则进入了

自媒体时代。自媒体也真正意义上发挥大众的智慧，挖掘大众资源，降低资源获取成本,反映

了以分享为核心的互联网时代的精神

   2018 年上半年，全行业营业收入总规模达到 2,499.9 亿元，同比增长 17.5%。 增速相较前两

年有所放缓， 2016、 2017 年同期收入增速分别为 32.0%、 20.1%。 分板块看，互联网服务和

营销服务板块增速较高，分别同比增长 68.8%和 40.9%。传媒行业 1H15-1H18 营业收入及其增

速

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国网络媒体行业发展态势与市场前景预测报告》共十章

。首先介绍了中国网络媒体行业市场发展环境、网络媒体整体运行态势等，接着分析了中国

网络媒体行业市场运行的现状，然后介绍了网络媒体市场竞争格局。随后，报告对网络媒体

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络媒体行业发展趋势与投资预测。您若想对

网络媒体产业有个系统的了解或者想投资中国网络媒体行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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