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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       随着我国经济结构的转型、消费的升级以及政府对文娱产业的日益重视，中国逐渐成为全

球文娱行业最重要、增长最强劲的市场之一。据工信部《2018中国泛娱乐产业白皮书》披露

，2016年我国泛娱乐产业产值达到4155亿元，2019年，我国泛娱乐核心产业产值约为5484亿元

，同比增长32%。至2020年，中国的媒体娱乐行业的平均年复合增长率将达到8％，位列全球

媒体娱乐产业增速前十的国家或地区之一。从2015年全球娱乐市场收入的绝对值来看，美国

、中国、日本是全球前三大娱乐媒体市场，其后依次是英国、德国、法国、韩国、加拿大、

巴西、意大利。  

       从文娱行业投资情况看，在2019年上半年，文化产业资金流入2771.01亿元，其中股权融

资742.23亿元，债券融资327.9亿元，新三板挂牌融资101.31亿元，上市后融资1599.57亿元；从

细分领域看，2019年上半年融资规模前四位的行业分别是互联网信息服务业、软件业、乐器

、玩具及视听设备制造业、新闻业。在纵向对比上，与2015年、2016年资本市场对文娱行业

的热情追捧不同，2019年市场在文娱领域的投资逐渐走向理性。2019年，文化娱乐在一级市

场的投资事件总数为917起，相比2016年的1459起有显著的下降，同比减少37.15%。然而

，2019年文娱投资总金额达到672亿元左右，与2016年的607亿元相比，同比增长9.6%。相应地

，2019年文娱产业的单笔平均融资额为9127万元，远高于2016年的4942万元。从投资轮次上看

，2019年，文娱产业越来越多地在中后期获得融资，天使轮融资事件的占比同比下降20.2%

，Pre-A/A/A+轮，以及B轮、C轮的占比都不同程度的上升。2019年上半年文娱行业融资情况

数据来源：公开资料整理2019年上半年中国文娱行业投资细分领域情况

数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国文化娱乐市场深度分析与战略咨询报告》共十四章。

首先介绍了文化娱乐产业相关概念及发展环境，接着分析了中国文化娱乐行业规模及消费需

求，然后对中国文化娱乐行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国文化娱乐行业

面临的机遇及发展前景。您若想对中国文化娱乐行业有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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五、全社会固定资产投资分析

六、进出口总额及增长率分析
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三、电影产品供给状况
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第四章文化娱乐行业经济运行分析
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四、演出市场税收政策分析

第二节广播电视市场经济运行分析
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到386.1亿元。2016年在线票务用户规模达1.29亿人，同比增长6.4%。可以预见的是，未来几年

中国在线票务市场的用户数量将继续增长，预计至2019年，用户规模将达2.08亿。中国在线票

务市场用户增长情况

数据来源：公开资料整理中国在线票务平台交易规模和渗透率

数据来源：公开资料整理
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