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二、说明、目录、图表目录

 女士穿着的衣物统称为女装。服饰的变迁是一部历史，是一个时代发展的缩影。它是这个时

代进步、文明、兴旺发达、繁荣昌盛的象征。它在记录历史变革的同时，也映衬着一种民族

的文化，传承着当地的历史文化风俗，女装更是其中不可缺少的一部分。女装品牌与款式的

多元化推动了时装的发展。

目前我国女装市场中品牌众多，竞争激烈，各个品牌的市场占有率较低。中高端对应国内高

端 女装，消费者有2.2亿人，这批消费者单次平均消费额在1千至5千元之间。高档消费层，这

个阶层人员包括外企高层领导、着名演艺界人士、涉外机构高级人员、金融界人士等，约占

城镇总人数的2%，而消费量即占总销售量的10%，消费能力很强。高档次消费者的平均收入

水平较高，有较高的购买能力，她们强调生活品质，注重生活品位，所以对名牌品牌的追求

尤其明显，成为品牌服装的主要消费群。主要购买途径是经营国际知名服装品牌的专卖店或

者大型商场。购买价位一般在5000元以上，其对应高档市场则由进口及三资品牌占据。

中高档层，这个层次主要是外企工作人员、个体经营者、农民企业家、公务员、教师、高级

打工族和农村的富余户，约占城镇人口的59%，以中高档为主，价格在5000元以下的女装销售

量占总销售量的90%。她们的收入介于高档服装消费层与中档服装消费层二者之间。她们有

购买高档服装的欲望，她们消费定位于中高水平，成为中高档品牌服装消费层。她们多从经

营中高档服装为主的商场、专卖店及连锁店购买，购买服装的价位介于1000-5000之间。其消

费对应中高档市场大多是香港、台湾、日韩及大陆沿海品牌。

中低档消费层，这一层次的消费者收入偏低，平时消费支出的很大比例仅仅是为了满足比较

基本的衣食住行方面的需求。中低档消费者对价格较敏感，对于服装的购买，她们更多的在

乎质量，看是否耐穿，耐用。该消费层主要从普通商场或服装店商店购买所需，购买冬装价

位一般在1000元以下。其消费对应低档市场主要是中国品牌。

中国女性时装行业的市场竞争格局，正由过去的降价竞争快速变成款式、时尚、销售环境、

文化底蕴、品牌地位等综合因素的竞争。具有相当实力的女性时装品牌企业迅速崛起，虽然

面临很多困难，但不能妄自菲薄。欧美品牌女性时装市场大约有百年历史，代表了当今女性

时装业主流的发展趋势。随着女性时装市场的快速发展和竞争的逐渐加剧，优胜劣汰的市场

中涌现出一批具有相当实力的女性时装品牌，诞生了具有明显区域色彩的产业集群。

中企顾问网发布的《2020-2026年中国女装市场深度分析与未来前景预测报告》共八章。首先

介绍了女装行业市场发展环境、女装整体运行态势等，接着分析了女装行业市场运行的现状

，然后介绍了女装市场竞争格局。随后，报告对女装做了重点企业经营状况分析，最后分析

了女装行业发展趋势与投资预测。您若想对女装产业有个系统的了解或者想投资女装行业，



本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（1）公司发展简介



（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.2.5 浙江雪歌服饰有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.3 休闲女装领先企业经营情况分析

8.3.1 深圳市淑女屋时装股份有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.3.2 广州市今誉服饰有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.3.3 广州市格风服饰有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.3.4 东莞市以纯集团有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.3.5 南京圣迪奥时装有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务



（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.4 运动女装领先企业经营情况分析

8.4.1 李宁有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.4.2 安踏体育用品有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.4.3 乔丹体育股份有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.4.4 鸿星尔克体育用品有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.4.5 三六一度国际有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.5 女装电商企业经营情况分析

8.5.1 上海麦考林国际邮购有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务



（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.5.2 广东梦芭莎电子商务有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.5.3 凡客诚品（北京）科技有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司盈利模式

（4）公司销售模式

8.5.4 山东韩都衣舍服饰有限公司

（1）公司发展简介

（2）公司品牌与业务

（3）公司市场定位

（4）公司销售模式

8.5.5 杭州黯涉电子商务有限公司

（1）公司发展简介
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（3）公司市场定位

（4）公司销售模式（）
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