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二、说明、目录、图表目录

   视频网站是指在完善的技术平台支持下，让互联网用户在线流畅发布、浏览和分享视频作品

的网络媒体。除了传统的对视频网站的理解外，近年来，无论是P2P直播网站，BT下载站，

还是本地视频播放软件，还将向影视点播扩展作为自己的一块战略要地。影视点播已经成为

各类网络视频运营商的兵家必争之地。

   网络视频付费意愿由2017年的47.8%上升至51.7%，超过一半的网络视频用户愿意&ldquo;掏钱

看视频&rdquo;，网络视频付费意识已经养成。2018年，各视频网站在内容自制能力、创新能

力均加大力度，针对热点内容打造VIP专项，推出会员优惠项目，吸引了用户享受去广告、内

容独享、优先看等&ldquo;特权&rdquo;。2018年爱奇艺、腾讯视频、优酷三大视频网站付费会

员规模均实现增长，增长率分别为45.4%、64.8%、66.8%。爱奇艺、腾讯视频、优酷用户付费

会员用户规模

   电视节目对全网视频流量贡献减少，纯网视频流量提升。2018年1-9月，共有7609档电视节目

在主流视频网站吸引网友点击，较去年同期增加299档；相反，电视节目产生的视频点击量较

去年同期减少2059.2亿次，对全网视频流量的贡献从去年的76.9%下滑至63.9%。纯网综艺流量

较去年同期增长44.9%。

   几乎每天收看人群占比超四成，在线看视频成为主要娱乐形式。2018年&ldquo;几乎每天观

看网络视频&rdquo;的重度网络视频用户占比46.9%占比超4成，但相较于2017年，该比例有所

下滑，电视大屏的回流和短视频平台的崛起都成为重度网络视频用户占比下滑的一部分原因

。2018年各类短视频APP的用户喜爱占比

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国视频网站行业分析与市场调查预测报告》共十四章。

首先介绍了中国视频网站行业市场发展环境、视频网站整体运行态势等，接着分析了中国视

频网站行业市场运行的现状，然后介绍了视频网站市场竞争格局。随后，报告对视频网站做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国视频网站行业发展趋势与投资预测。您若想对视

频网站产业有个系统的了解或者想投资中国视频网站行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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