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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

  随着二胎政策的实施、消费结构的升级，育儿观念的转变和新零售模式的崛起，加之母婴群

体从妈妈扩大至爸爸和祖父母，母婴行业的发展迎来更多推力，母婴市场充满机会  截至2018

年6月，移动母婴行业用户规模达到1.3亿，同比增长13.2%，以智能手机为代表的移动智能终

端为母婴人群融合线上线下渠道，通过产品+渠道+服务等增强消费体验。移动母婴行业用户

规模

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国移动母婴行业前景展望与投资分析报告》共十四章。首

先介绍了中国母婴O2O行业市场发展环境、母婴O2O整体运行态势等，接着分析了中国母

婴O2O行业市场运行的现状，然后介绍了母婴O2O市场竞争格局。随后，报告对母婴O2O做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国母婴O2O行业发展趋势与投资预测。您若想对母

婴O2O产业有个系统的了解或者想投资中国母婴O2O行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：

第.1章：中国移动母婴行业发展状况分析

1.1中国移动母婴行业发展现状分析

1.1.1中国移动母婴行业发展周期

1.1.2中国移动母婴行业发展规模

1.1.3中国移动母婴行业市场结构

1.1.4中国移动母婴行业竞争格局

（1）母婴垂直社区电商平台发展

（2）母婴实体企业线上线下资源整合

（3）传统电商拓展母婴垂直市场

（4）BAT加快母婴领域布局

1.2中国移动母婴行业用户特征分析

1.2.1移动母婴APP用户性别分布

1.2.2移动母婴APP用户年龄分布

1.2.3移动母婴APP用户省份分布

1.2.4移动母婴APP用户城市分布



1.2.5移动母婴APP用户使用特征

1.2.6移动母婴APP用户应用偏好

1.3中国移动母婴APP市场格局分析

1.3.1移动母婴APP市场格局

（1）移动母婴APP月活跃用户数

（2）移动母婴APP日活跃用户数

1.3.2育儿社区APP市场格局

（1）育儿社区APP月活跃用户数

（2）育儿社区APP日活跃用户数

（3）育儿社区APP人均使用情况

（4）育儿社区APP用户转化留存情况

1.3.3孕期经期APP市场格局

（1）孕期经期APP月活跃用户数

（2）孕期经期APP日活跃用户数

（3）孕期经期APP人均使用情况

（4）孕期经期APP用户转化留存情况

 

第2章：中国移动母婴行业细分市场发展分析

2.1移动母婴行业细分市场发展概况

2.1.1移动母婴细分市场概况

2.1.2移动母婴细分市场结构

2.2移动母婴社区应用市场发展分析

2.2.1市场发展规模分析

2.2.2市场竞争格局分析2018年6月，移动母婴主流应用中，母婴健康助手应用的款数占比40.0%

，高于母婴电商、母婴实用工具和母婴社区，健康成为母婴人群优先关心的领域。母婴应用

类型分布（按款数）

2.2.3市场应用状况分析

2.2.4市场发展前景与趋势

（1）市场前景预测

（2）市场趋势预测

2.3移动母婴电商应用市场发展分析

2.3.1市场发展规模分析



2.3.2市场竞争格局分析

2.3.3市场应用状况分析

2.3.4市场发展前景与趋势

（1）市场前景预测

（2）市场趋势预测

2.4移动母婴健康应用市场发展分析

2.4.1市场发展规模分析

2.4.2市场竞争格局分析

2.4.3市场应用状况分析

2.4.4市场发展前景与趋势

（1）市场前景预测

（2）市场趋势预测

2.5移动母婴实用工具市场发展分析

2.5.1市场发展规模分析

2.5.2市场竞争格局分析

2.5.3市场应用状况分析

2.5.4市场发展前景与趋势

（1）市场前景预测

（2）市场趋势预测

 

第3章：中国移动母婴行业领先企业案例分析

3.1移动母婴综合服务平台案例发展分析

3.1.1宝宝树

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.1.2美柚

（1）企业发展简况分析



（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.1.3亲宝宝

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.1.4妈妈帮

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.1.5辣妈帮

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.1.6妈妈圈

（1）企业发展简况分析



（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.1.7贝聊

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.1.8孕期伴侣

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务布局

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.2母婴品牌线上线下业务整合布局分析

3.2.1合生元

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务分析

（4）企业市场渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

1）企业主要经济指标

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析



4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（6）企业发展移动母婴优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.2.2孩子王

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务分析

（4）企业销售渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展移动母婴优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.2.3摇篮网

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务分析

（4）企业销售渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展移动母婴优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.2.4红孩子

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务分析

（4）企业销售渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展移动母婴优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.2.5辣妈贝贝

（1）企业发展简况分析

（2）企业技术资质能力分析

（3）企业移动母婴业务分析



（4）企业销售渠道与网络分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业发展移动母婴优劣势分析

（7）企业移动母婴投融资分析

3.3传统电商移动母婴业务布局分析

3.3.1京东移动母婴业务布局分析

3.3.2聚美优品移动母婴业务布局分析

3.3.3苏宁易购移动母婴业务布局分析

3.4BAT移动母婴业务布局分析

3.4.1百度移动母婴业务布局分析

3.4.2腾讯移动母婴业务布局分析

3.4.3阿里巴巴移动母婴业务布局分析

 

第4章：中国移动母婴行业投资潜力与策略规划

4.1移动母婴行业发展前景预测

4.1.1行业影响因素分析

（1）政策支持因素

1）&ldquo;普遍二孩&rdquo;政策

2）&ldquo;互联网+&rdquo;战略

（2）技术推动因素

1）移动智能终端持续渗透

2）移动电商/支付日益成熟

（3）市场需求因素

1）潜在用户庞大

2）价值观念转变

4.1.2行业发展规模预测

4.2移动母婴行业发展趋势预测

4.2.1移动母婴社区应用市场趋势预测

4.2.2移动母婴电商应用市场趋势预测

4.2.3移动母婴健康应用市场趋势预测

4.2.4移动母婴实用工具市场趋势预测

4.3移动母婴行业投资潜力分析



4.3.1行业投资热潮分析

4.3.2行业投资推动因素

（1）行业发展势头分析

（2）行业投资环境分析

4.4移动母婴行业投资现状分析

4.4.1行业投资主体分析

（1）行业投资主体构成

（2）各投资主体投资优势

4.4.2行业投资切入方式

4.4.3行业投资规模分析

（1）行业整体投资规模

（2）细分领域投资规模

4.5移动母婴行业投资策略规划

4.5.1行业投资方式策略

4.5.2行业投资领域策略

4.5.3行业产品创新策略

4.5.4行业商业模式策略

 

图表目录：

图表1：中国移动母婴行业发展周期

图表2：2015-2018年中国移动母婴APP活跃用户数与行业渗透率（单位：万，%）

图表3：中国移动母婴行业市场结构

图表4：中国移动母婴行业现有竞争者分析

图表5：2018年中国移动母婴APP用户性别结构（单位：%）

图表6：2018年中国移动母婴APP用户年龄结构（单位：%）

图表7：2018年中国移动母婴APP用户省份分布结构（单位：%）

图表8：2018年中国移动母婴APP用户城市分布结构（单位：%）

图表9：2018年中国各城市移动母婴APP用户指数

图表10：2018年中国移动母婴APP用户工作日活跃时段分布

图表11：2018年中国移动母婴APP用户周末活跃时段分布

图表12：2018年中国怀孕人群对移动母婴APP应用关联度TOP

图表13：2018年中国育儿人群对移动母婴APP应用关联度TOP



图表14：2018年中国主要移动母婴APP月活跃用户规模

图表15：2018年中国主要移动母婴APP日活跃用户规模

图表16：2018年中国主要育儿社区APP月活跃用户规模

图表17：2018年中国主要育儿社区APP日活跃用户规模

图表18：2018年中国主要育儿社区APP人均月使用次数

图表19：2018年中国主要育儿社区APP人均月使用时长

图表20：2018年中国主要育儿社区APP用户转化情况

图表21：2018年中国主要育儿社区APP用户N日留存情况

图表22：2018年中国主要孕期经期APP月活跃用户规模

图表23：2018年中国主要孕期经期APP日活跃用户规模

图表24：2018年中国主要孕期经期APP人均月使用次数

图表25：2018年中国主要孕期经期APP人均月使用时长

图表26：2018年中国主要孕期经期APP用户转化情况

图表27：2018年中国主要孕期经期APP用户N日留存情况

图表28：中国移动母婴细分市场概况

图表29：中国不同类型移动母婴应用用户规模及增速

图表30：2018年中国移动母婴APP各类型款数分布

图表31：2018年中国移动母婴APP各类型用户使用率对比

图表32：2018年中国移动母婴APP各类型用户平均活跃次数对比

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202008/180015.html

http://www.cction.com/report/202008/180015.html

