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二、说明、目录、图表目录

   目前的阿胶行业，大有得驴皮者得天下的态势。对于企业而言，驴皮的来源有三类：1）向

农户收购驴皮；2）阿胶企业向上游产业延伸，自建驴养殖厂；3）进口驴皮产品。下游阿胶

产业驴皮需求的快速增长成为推动我国驴养殖及驴存栏量增长的重要原因。

   近年来我国日益增长的阿胶需求量使得驴皮资源日益稀缺。驴皮资源的稀缺、驴皮价格的上

涨，使得驴皮具有了资源战略优势。我国驴皮资源短缺的主要原因     原因   简介       传统劳役

功能没落   我国农业机械化水平的提升，驴的传统役用功能没落       饲养难度高   毛驴饲养难

度高，需要喂养、怀孕时间长、生长周期慢。母驴的整体受孕率只有70%，仅生产幼崽和哺

乳期就需要18个月左右，喂养期需要至少24个月，合计需要42个月的出栏时间，对大规模饲

养造成了阻碍       饲养成本高   据了解购买1头100kg多的小驴大约需3500元，饲草每年大约2000

元，人工等其他成本400元，设施按20年折旧500元，合计成本大约为6400元       毛驴养殖收益

有限   一头养成驴的购买价格在7500元，一张驴皮的收购价格大概在2000-3000元，其他如驴养

殖等副产品的市场销路有限，因而养一头驴的综合收益只有1100元左右。因而农户养驴的积

极性不高   

资料来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国阿胶产品产业发展现状与战略咨询报告》共十四章。

首先介绍了中国阿胶行业市场发展环境、阿胶整体运行态势等，接着分析了中国阿胶行业市

场运行的现状，然后介绍了阿胶市场竞争格局。随后，报告对阿胶做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国阿胶行业发展趋势与投资预测。您若想对阿胶产业有个系统的了解或者

想投资中国阿胶行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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