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一、报告报价

《2020-2026年中国大宗商品电子交易行业前景展望与市场需求预测报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

   随着电子商务的蓬勃发展，大宗商品电子交易市场在国内发展迅速，已成为我国流通体系的

重要组成部分。     这种B2B电子商务形式将电子交易与物流配送信息化相结合，实现大宗商品

流通环节的集成高效管理，对现货商品交易市场进行了改造与提升，代表着国内现货商品交

易市场的未来发展方向。   近年来，大宗商品电子交易市场数量保持持续增长，市场结构在加

速调整，市场功能在稳步提升，伴随而来市场竞争也愈加激烈。   据估计，目前我国已建成

了200余家大宗商品电子交易中心，很多交易中心发展快速，成为行业领头羊，而其中有些交

易中心在运营中遇到困难，严重阻碍了交易中心的业务发展，甚至陷入生存困境。   中企顾问

网发布的《2020-2026年中国大宗商品电子交易行业前景展望与市场需求预测报告》分析了大

宗商品电子交易行业的产业链，竞争格局，面临的机遇及挑战以及发展前景等，您若想对中

国大宗商品电子交易行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要

工具。   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据

等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局

及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格

数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录第.一章　大宗商品电子交易市场相关概述1.1

　大宗商品基本概念1.1.1　大宗商品定义1.1.2　大宗商品特点1.1.3　和消费品的差异1.2　大

宗商品电子交易市场的特征分析1.2.1　交易标的为大宗商品1.2.2　交易方式为电子化交易1.2.3

　交易性质为场外交易1.2.4　交易市场实行公司制1.3　大宗商品电子交易市场的交易模

式1.3.1　挂牌交易模式1.3.2　竞买（卖）交易模式1.3.3　延期交收交易模式1.4　大宗商品电

子交易平台的结构分析1.4.1　平台组成要素1.4.2　电子交易中心1.4.3　交易商1.4.4　交货仓

库1.4.5　结算银行1.5　大宗商品电子商务市场相关概述1.5.1　国外大宗商品电商平台发展借

鉴1.5.2　国内大宗商品电商产业链分析1.5.3　国内大宗电商对实体经济的影响 第二章

　2016-2019年中国大宗商品电子交易市场发展环境分析2.1　宏观经济环境2.1.1　宏观经济概

况2.1.2　工业运行情况2.1.3　固定资产投资2.1.4　对外经济分析2.1.5　宏观经济展望2.2　金融

环境分析2.2.1　货币市场规模分析2.2.2　债券市场运行状况2.2.3　市场融资规模及结构2.2.4　

货币政策演进趋势分析2.2.5　供应链金融改善金融环境2.3　相关政策环境2.3.1　&ldquo;互联

网+&rdquo;政策2.3.2　大宗商品电子交易规范2.3.3　交易所清理整顿政策2.3.4　地方交易场所

监管政策2.4　供给侧改革环境2.4.1　供给侧改革背景2.4.2　供给侧改革成效2.4.3　供给侧改

革措施2.4.4　大宗商品去产能情况2.5　B2B电商环境2.5.1　B2B电商交易规模2.5.2　B2B电商营

收规模2.5.3　B2B电商融资分析2.5.4　B2B电商主要平台2.5.5　B2B电商发展趋势 第三章

　2016-2019年大宗商品市场发展分析3.1　2016年大宗商品市场发展情况3.1.1　全球市场整体



形势3.1.2　中国市场发展阶段3.1.3　国内整体交易规模3.1.4　市场盈利模式分析3.2　2017年大

宗商品市场发展情况3.2.1　全球市场发展情况3.2.2　全球市场热点分析3.2.3　国内市场运行状

况3.2.4　国内市场政策盘点3.3　2019年国内大宗商品市场运行现状3.3.1　消费需求稳定增

长3.3.2　大宗商品进口规模大3.3.3　市场价格上涨幅度较大3.3.4　行业利润明显增加3.3.5　相

关企业积极增产 第四章　2016-2019年中国大宗商品电子交易市场发展分析4.1　国内大宗商品

电子交易市场发展概述4.1.1　与传统贸易市场区别4.1.2　市场发展历程分析4.1.3　市场发展阶

段分析4.1.4　大宗电商迅速崛起4.2　2016年国内大宗商品电子交易市场发展分析4.2.1　市场

发展规模4.2.2　市场发展格局4.2.3　市场发展大事记4.3　2017年国内大宗商品电子交易市场

运行情况4.3.1　市场发展现状4.3.2　地域分布情况4.3.3　行业分布情况4.4　2016-2019年中国

大宗商品电子商务市场发展现状4.4.1　大宗电商市场交易规模4.4.2　大宗电商市场发展格

局4.4.3　大宗电商平台发展规模4.4.4　大宗电商平台盈利分析4.4.5　大宗跨境电商试点工

作4.5　国内大宗商品B2B电子商务平台发展要素4.5.1　交易规则4.5.2　买卖互信4.5.3　交易融

资4.5.4　客户端安全4.5.5　交易安全与效率4.6　国内大宗商品电子交易市场发展问题与建

议4.6.1　标准化建设问题4.6.2　大数据应用不足4.6.3　标的物创新发展建议4.6.4　场内场外市

场融合发展 第五章　2016-2019年中国大宗农产品电子交易市场发展分析5.1　大宗农产品电子

交易相关概述5.1.1　大宗农产品定义5.1.2　大宗农产品交易特征5.1.3　大宗农产品电子交易优

势5.2　2016-2019年国内大宗农产品电子交易市场发展状况5.2.1　市场发展现状5.2.2　市场竞

争格局5.2.3　对外发展形势5.2.4　市场发展动态5.2.5　发展前景展望5.3　大宗农产品电子交

易平台流通模式分析5.3.1　平台流通模式概述5.3.2　平台流通模式特征5.3.3　平台交易模式分

析5.3.4　流通模式存在的问题5.3.5　平台流通模式的改善5.4　大宗农产品电子交易平台设计

案例分析&mdash;&mdash;中国农谷网5.4.1　设计指导思想5.4.2　交易平台产品定位5.4.3　平

台系统结构设计5.4.4　平台交易模式设计5.5　大宗农产品企业B2B电商发展案例分

析&mdash;&mdash;中粮屯河5.5.1　企业发展概述5.5.2　亏损缘由解析5.5.3　业务模式改进5.5.4

　库存周转现状5.5.5　案例经验总结 第六章　2016-2019年中国其他大宗商品电子交易市场发

展分析6.1　钢铁6.1.1　钢铁市场发展背景6.1.2　电子交易市场迅速发展6.1.3　电子商务模式

发展优势6.1.4　2015年钢铁电商市场发展分析6.1.5　2016年钢铁电商市场运行情况6.1.6　电子

商务平台发展趋势6.2　煤炭6.2.1　煤炭电商的发展优势6.2.2　煤炭B2B市场现状6.2.3　电商平

台建设建议6.2.4　企业发展案例分析6.2.5　煤炭电商发展趋势6.3　塑料与化工6.3.1　塑化电

商产业链分析6.3.2　塑化B2B行业现状分析6.3.3　主要电子交易平台现状6.3.4　塑化电商发展

趋势分析6.3.5　塑化电商未来前景展望6.4　纺织服装6.4.1　B2B市场现状分析6.4.2　专业市场

电商交易额6.4.3　B2B行业主要趋势6.4.4　与互联网融合发展趋势 第七章　2016-2019年中国大

宗商品电子交易市场重点企业分析7.1　浙商中拓集团股份有限公司7.1.1　企业发展概述7.1.2



　大宗电商业务分析7.1.3　经营效益分析7.1.4　业务经营分析7.1.5　财务状况分析7.1.6　未来

前景展望7.2　上海钢联电子商务股份有限公司7.2.1　企业发展概述7.2.2　大宗电商业务分

析7.2.3　经营效益分析7.2.4　业务经营分析7.2.5　财务状况分析7.2.6　未来前景展望7.3　瑞茂

通供应链管理股份有限公司7.3.1　企业发展概述7.3.2　大宗电商布局情况7.3.3　易煤网发展现

状7.3.4　经营效益分析7.3.5　业务经营分析7.3.6　财务状况分析7.3.7　未来前景展望7.4　浙江

网盛生意宝股份有限公司7.4.1　企业发展概述7.4.2　大宗电商业务分析7.4.3　经营效益分

析7.4.4　业务经营分析7.4.5　财务状况分析7.4.6　未来前景展望7.5　张家港保税科技（集团

）股份有限公司7.5.1　企业发展概述7.5.2　大宗电商业务分析7.5.3　经营效益分析7.5.4　业务

经营分析7.5.5　财务状况分析7.5.6　未来前景展望7.6　欧冶云商股份有限公司7.6.1　企业发

展概况7.6.2　企业交易规模7.6.3　企业增资状况7.6.4　企业商业模式7.6.5　企业服务能力7.7　

金银岛网络科技股份有限公司7.7.1　企业发展概述7.7.2　企业业务分析7.7.3　企业盈利分

析7.7.4　产业链金融模式7.7.5　煤炭电商业务分析7.8　深圳市中农网股份有限公司7.8.1　企

业发展概述7.8.2　企业发展实力7.8.3　企业运营现状7.8.4　企业发展战略分析7.8.5　建设农产

品流通生态圈 第八章　中国大宗商品电子交易市场投资分析8.1　2016-2019年中国大宗商品电

商市场投融资现状8.1.1　投融资环境8.1.2　整体规模分析8.1.3　行业分布情况8.1.4　融资金额

分布8.1.5　融资轮次分析8.1.6　融资地域分析8.2　大宗商品电子交易市场未来投资机遇分

析8.2.1　行业风口效应8.2.2　电商物流机遇8.2.3　供应链金融机遇8.3　大宗商品电子交易市

场投资风险分析8.3.1　市场本身的合法性不明8.3.2　交易市场非法集资风险8.3.3　交易市场价

格操纵风险 第九章　2020-2026年中国大宗商品电子交易市场发展趋势及前景展望9.1　大宗商

品市场发展前景展望9.1.1　未来市场发展形势9.1.2　交易市场发展方向9.1.3　与互联网融合发

展9.2　大宗商品电子交易市场发展趋势分析9.2.1　改造传统模式9.2.2　提供综合服务9.2.3　

盈利能力趋强9.2.4　Saas应用趋势9.2.5　金融服务成发展重点9.3　大宗商品电子交易市场未来

前景展望9.3.1　市场发展远期展望9.3.2　电子交易场所前景9.3.3　大宗电商发展前景 附录：

附录一：《中国大宗商品电子交易规范》附录二：《国务院关于清理整顿各类交易场所切实

防范金融风险的决定》附录三：《国务院办公厅关于清理整顿各类交易场所的实施意见》
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