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二、说明、目录、图表目录

   2017年全国新开业的大型商业项目高达323家（商业面积&ge;8万方，个别产品线项目或特色

项目商业面积＜8万方），新增商业建面体量超4189.9万方，大型项目平均建面近13万平方米

，大型化趋势可见一斑。     统计了全年城市活跃TOP20榜。单个城市上看：重庆最为活跃，

开业16家继续蝉联全国大型开业购物中心数量之冠；上海开业13家，继续位列第二；苏州、

杭州、武汉均上双，紧随其后；广东两大城市的深圳和佛山各开9家；另外，天津、成都、北

京、西安、长沙、长春、合肥、泉州、南昌、郑州、大连、南通及绍兴均入榜。大型购物中

心城市贡献率TOP20   2017年星级酒店总体继续保持向上态势。全国星级酒店平均房价

为359.17元/间天，平均入住率为60.40%，同比去年上升3.50%。2019年3月份全国五星级酒店经

济运行情况分析     指标   五星/豪华       0cc（%）   58.95       Adr(元）   490.81       RevPar(元）  

289.33       客房收入比（%）   50.08       餐饮收入比（%）   38.27       其他收入比（%）   11.65       

客房成本率（%）   11.53       餐饮成本率（%）   49.53       其他成本率（%）   34.61       人工成本

率（%）   33.63       能耗成本率（%）   9.41       员工流失率（%）   4.92       员工平均月薪(元）  

3454.13   

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国五星级酒店及大型购物中心建设行业分析与市场前景

预测报告》共十二章。首先介绍了中国五星级酒店及大型购物中心建设行业市场发展环境、

五星级酒店及大型购物中心建设整体运行态势等，接着分析了中国五星级酒店及大型购物中

心建设行业市场运行的现状，然后介绍了五星级酒店及大型购物中心建设市场竞争格局。随

后，报告对五星级酒店及大型购物中心建设做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国五

星级酒店及大型购物中心建设行业发展趋势与投资预测。您若想对五星级酒店及大型购物中

心建设产业有个系统的了解或者想投资中国五星级酒店及大型购物中心建设行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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