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二、说明、目录、图表目录

   全房定制从功能上区分，全房定制家具包含：家装门、玄关（鞋柜、斗柜、衣帽柜等）、整

体厨房（橱柜、门、灶、电器、中岛台、厨房酒柜等）、整体餐厅（餐桌椅、餐边柜、餐厅

酒柜等）、客厅(电视柜&ensp;、书柜、沙发、茶几、博古柜等)、卧室（衣柜、电视柜、梳妆

台、床头柜、书柜、展示柜等）、书房（书柜、书桌、电脑桌椅、地台柜等）、阳台（阳台

柜、榻榻米、地台柜、洗衣柜等）、卫生间（整&ensp;体浴柜、马桶、浴缸等）、儿童房（

儿童衣柜、书柜、书桌椅、床头柜等）。  

   消费升级趋势下，消费者对产品和服务的要求不断提高，家居装修理念也从最初讲

究&ldquo;实惠&rdquo;、&ldquo;实用&rdquo;到注重格调品位和整体风格协调。定制家具主打

个性化设计、款式新颖，&ldquo;量体裁衣&rdquo;式的设计可以有效解决小户型、多梁多柱或

不规则问题房型的空间利用难题。同时，消费者也更加看重服务和用户体验，定制家具企业

随时待命的服务、贴心的个性化设计加强了客户参与度、服务沟通效率。

   我国定制家具行业集中度低（CR3不到10%），格局非常分散。随着消费升级能力逐渐提升

，细分领域龙头品牌有望享受行业增长和市占率提升的双重红利，成长确定性最强。定制家

具未来也将出现寡头，静待行业龙头未来在强强对决中不断走向卓越、脱颖而出为巨头。定

制企业经销商门店数量数据来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国全房定制产业发展现状与投资可行性报告》共十四章

。首先介绍了中国全房定制行业市场发展环境、全房定制整体运行态势等，接着分析了中国

全房定制行业市场运行的现状，然后介绍了全房定制市场竞争格局。随后，报告对全房定制

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国全房定制行业发展趋势与投资预测。您若想对

全房定制产业有个系统的了解或者想投资中国全房定制行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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