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二、说明、目录、图表目录

        有色金属材料是经济社会发展的基础性材料，是国防军工和新科技革命的战略性材料，

人类社会对有色金属的需求有着很大空间。目前，我国有色金属工业仍然存在资源能源消耗

高、污染物产生和排放强度大等特点。

        2018年上半年，全国十种有色金属产量2685万吨，同比增长3.1%，增速同比回落4.1个百分

点。其中，铜产量441万吨，增长11.5%，提高3.4个百分点；电解铝产量1647万吨，增长1.6%

，回落7.2个百分点；铅产量242万吨，增长9.5%，提高4.5个百分点；锌产量282万吨，同比零

增长，去年同期为下降1.2%。氧化铝产量3334万吨，增长1.1%，回落18.6个百分点。

        与上月相比，主要有色金属价格上涨。6月份，上海期货交易所当月期货铜、电解铝、铅

、锌平均价格分别为51997元/吨、14656元/吨、20296元/吨和24259元/吨，比上月上涨1.8%

、0.4%、8.1%和1%，同比上涨14.3%、5.6%、29.2%和9.3%。

        2018年以来,有色金属产业总体延续了平稳运行走势。可见,虽然从全球市场来看依然存在

诸多变数,但有色金属产业为我国战略性新兴产业和国防科技发展起到了支撑性作用,有色金属

新材料的市场仍将非常活跃,未来多数下游消费行业对常用有色金属需求仍保持适度增长的趋

势。
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