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二、说明、目录、图表目录

   近几年来，中国水泥产量基本保持稳定，水泥年产量在23-24亿吨左右。具体来看：2017年

中国水泥累计产量为23.2亿吨，累计下滑0.2%。到2018年中国水泥累计产量将达23.38亿吨，累

计增长约1.1%。2014-2018水泥产量情况及增速

   全国六大区域中水泥累计产量均同比下滑，东北、华北和西北地区水泥产量急剧下滑，其中

东北和华北地区自2017年起增速就持续下滑，西北地区自2017年6月份增速转正为负后一路下

滑。西南地区从2017年下半年开始下滑，华东和中南地区从2017年底开始下滑。 2018年一季

度六大区域水泥产量增速情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国水泥市场评估与市场全景评估报告》共十三章。首先

介绍了中国水泥行业市场发展环境、水泥整体运行态势等，接着分析了中国水泥行业市场运

行的现状，然后介绍了水泥市场竞争格局。随后，报告对水泥做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国水泥行业发展趋势与投资预测。您若想对水泥产业有个系统的了解或者想投

资中国水泥行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 水泥产品特性
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第四节 水泥产业链概述

一、产业链模型介绍

二、水泥产业链模型分析

 

第二章水泥市场分析
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一、2018年国际水泥市场现状分析

二、2018年主要国家和地区水泥行业情况



三、2020-2026年国际水泥行业发展趋势分析

第二节 我国水泥市场的发展状况

一、我国水泥市场发展基本情况

二、2018年水泥市场的总体现状

三、水泥行业发展中存在的问题

四、我国水泥行业相关政策分析

 

第三章水泥行业所处生命周期分析

第.一节 水泥行业生命周期

第二节 水泥行业技术变革与产品革新

一、水泥行业技术现状分析

二、水泥产品技术革新趋势预测

第三节 进入／退出难度分析

一、水泥产品市场进入壁垒分析

二、水泥产品市场退出壁垒分析

 

第四章中国水泥所属行业生产分析

第.一节 2014-2018年水泥行业产能规模分析

第二节 2014-2018年水泥行业产量分析

第三节 水泥产业地区分布情况

第四节 未来几年水泥行业产量变化趋势

 

第五章中国水泥所属行业供需状况分析

第.一节 2014-2018年水泥行业产销率分析

第二节 2014-2018年水泥行业进出口状况分析

第三节 2014-2018年水泥行业需求状况分析
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第五节 2020-2026年水泥行业供需平衡预测

 

第六章中国水泥产品价格分析

第.一节 2014-2018年中国水泥产品平均价格回顾

自2017年初以来，全国水泥市场价格呈现持续上升态势，尤其是进入8月份市场旺季后，水泥



价格在保持了与往年相同的、规律性的基础上，呈现出加速上涨趋势。全国水泥平均市场价

格从年初2月份327元/吨上涨至12月份的415元/吨（不含西藏），年末比年初涨幅27%。不同地

区供求关系出现较大差异，尤其是以华东、华南为代表的地区价格短期间涨幅较大，表现抢

眼。

行业整体库存为近三年最低为，贯穿全年，水泥库存的持续低位运行，使得行业价格相对坚

挺，2017年年底，以华东为代表的局部地区库存告急，不足30%，使得价格快速上涨。2017年

全国水泥价格月度走势（到位散装、含 税价，元/吨）

第二节 2020-2026年水泥产品价格预测

第三节 中国水泥价格影响因素分析

 

第七章水泥所属行业运行状况分析

第.一节 2014-2018年水泥所属行业市场规模分析

第二节 水泥行业总体效益运行状况

一、水泥行业总体销售效益2018年第.一季度，全国水泥行业利润总额为190.4亿元，同比增

长352.27%，超过2011年一季度水平，创下历史新高。在已发布财报的水泥上市公司中，中国

建材营收规模最高，取得260亿元营业收入，归母净利润9.08亿元，海螺水泥尽管营收规模排

名位于中国建材之后，但归母净利润最高达47.78亿元，收割了多家上市公司合计净利润的超

过50%。营收增长速度最快的是金圆股份，主要系环保业务营业收入增加和广东地区水泥行

业量价齐升、河源金杰营业收入增加。归母净利润在1亿以上的公司共有10家，利润超历史水

平的背景下，仍有多家实现亏损，亚泰集团、冀东水泥、天山股份、祁连山、宁夏建材和青

松建化一季度未能实现盈利。&emsp;部分水泥行业上市公司2018年一季度营业收入及同比增

长走势

二、2014-2018年水泥行业总体盈利能力 

2017年全年水泥产销为负增长，但由于价格持续走高，加之近几年大企业对节能减排技术应

用持续投入，以及运用互联网技术带来的管理效率的提高，多数企业销售成本有了10%以上

的降幅。2017年，水泥行业整体效益水平比去年有了大幅度的提升，水泥行业实现收入9149

亿元，同比增长17.89 %，利润总额877亿元，同比增长94.41%。利润总额已经位居历史利润第

二位，仅次于2011年历史最高点。2011-2018年水泥行业利润走势

三、2014-2018年水泥行业总体发展能力
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第五节 2018年水泥行业不同规模运行效益对比
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