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二、说明、目录、图表目录

         随着国民生活水平的提高，罐头食品安全、营养、便捷的特性也越来越受到消费者的青

睐，国内需求量逐年上涨。2010-2019年，我国罐头产量总体呈上升趋势。我国罐头产量已

达918.6万吨。2013年我国罐头产量增长至千万吨。到了2019年我国罐头产量达到1282万吨。截

止到2019年全国规模以上罐头企业完成产量1239.56万吨，同比增长3.75%。到了2019年1-10月

，我国罐头产量达到了878.4万吨，已成为世界上最大的罐头生产国。  

 报告目录：第.一章 罐头行业综述分析
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