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二、说明、目录、图表目录

   危险品运输车（Dangerous goods transport vehicles）是一种货箱顶部不封闭，排气管前置并装

有防火花装置，运送石油化工品、炸药、鞭炮等危险品的专用车辆。

   危险品运输车配备ABS系统装置实行运输过程全程监控。配备防撞条、防静电等设施安全可

靠。危险品运输车（罐式）的管理制度     

1   

运输瓶装压缩气体和液化气体的厢式货车，必须要安装通风装置和固定装置；       

2   

运输易燃易爆专用车，一律配装符合规定的导静电橡胶拖地带装置；       

3   

运输水平放置瓶装压缩气体和液化气体的专用车，其车厢宽度内部尺寸达不到钢瓶长度尺寸

的，要更换符合运输要求的车辆；       

4   

运输氧化剂和有机过氧化物必须用厢式控温专用车；       

5   

对运输危险货物罐式专用车的经营范围一律实行危险货物品名制；       

6   

使用期限已满七年(以行驶证登记日期为准)的罐式专用车，其罐体容积、充装介质与核定载

质量不相匹配的，都要退出危险货运行列。   

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国危险品运输车（罐式）行业前景展望与投资分析报告

》共十一章。首先介绍了中国危险品运输车（罐式）行业市场发展环境、危险品运输车（罐

式）整体运行态势等，接着分析了中国危险品运输车（罐式）行业市场运行的现状，然后介

绍了危险品运输车（罐式）市场竞争格局。随后，报告对危险品运输车（罐式）做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国危险品运输车（罐式）行业发展趋势与投资预测。您若想

对危险品运输车（罐式）产业有个系统的了解或者想投资中国危险品运输车（罐式）行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 



报告目录：

第.一部分行业运行现状

第.一章中国危险品运输车（罐式）行业发展综述

第.一节危险品运输车（罐式）行业定义及特点铝合金罐式车的优势及其可行性分析     

安全性高   

第.一，危化(爆)品属于易燃易爆危险品，所以安全性是考量油罐车的重要指标。铝合金罐车

由于上装重量较低，所以重心低，不易翻车，更加安全;从行车安全性考虑，铝合金罐车碰撞

时惯性小，制动距离减少;第二，不可燃材料、不产生火花，更低的静电积聚，采用铝合金罐

体，有利于将油品装卸和运输过程中产生的静电及时传导走，减少了事故发生的概率;第三，

对路面破坏少，政府一直希望降低路面维护成本;第四，能够通过变形来吸收碰撞产生的能量

，且不会突然的被撕裂。       

运营费用更低，自重轻，有效载重高   

投资回报快由于铝合金罐车相对碳钢罐车自重更轻，减轻了运输过程中燃油的消耗和对轮胎

的磨损，从而减少了日常运营费用和维护费用。通过减轻车体自重而增加了有效载荷，运输

同样数量的货物可以让车辆少运若干班次。       

耐腐蚀性好，使用寿命长   

耐腐蚀性强，15-20年是铝合金罐车的典型使用寿命。铝罐车表面会形成一层致密的氧化铝，

有效阻止大气和潮气的侵蚀，油罐车不会因生锈而污染油品。无需油漆和涂任何防护层，节

约维护费用。罐体清洗容易方便，表面能够长期保持光亮美观，有助于提升企业形象。       

产品性能优，外形美观   

罐体采用铝合金型材，延展率好，强度高;采用分仓技术能兼容多品种物料存储运输;采用封闭

灌装系统，比传统装卸效率提高1倍以上。研究表明，车辆在空载情况下，60%的燃料消耗来

自于车的自重，车辆每轻1T，每10KM可省0.6L的汽油。铝罐车减重了4吨，在整个使用周期

节油的经济效益是非常可观的。       

更好的燃油效率和降低CO2的排放，更绿色环保   

符合国家节能减排政策，经济和社会效益好根据欧洲铝业协会的研究报告显示，整车质量与

单车燃油耗呈正向变化关系。单车总质量每减轻1t，那么车辆运行100km可省0.6L柴油。以45

立方米的铝合金罐体为例，他比碳钢或不锈钢罐体质量约减少3t，按一半的空载里程，如果

每年运行历程120000km算，至少每年可节省柴油1100L，以目前市场价约人民币，7000元。另

外，按照我国道路安全法规定，车货总重不得超过55t。       

回收价值高   

一个5t成品铝合金制成的罐体，到罐体报废时，按照目前国际市场上铝的价格，仅罐体回收



就有约8万人民币。   
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