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二、说明、目录、图表目录

       着中国信息化普及，中低端市场对管理信息化的需求也逐年增加。2000年以前，中小企业

应用管理软件情况少之又少，一个小城市里难得找到几家；使用管理软件的都是一些规模型

的大公司。而今用上管理软件的企业比比皆是；有的使用进销存软件，有的使用仓库管理软

件，有的使用客户关系管理软件，有的使用财务软件等等，应用范围也极为广泛。从而也带

来了管理软件代理的蓬勃发展。软件代理模式     

一   

省会城市或者市场大的城市；可以考虑纵深发展   

一般来说，省会城市市场都比较大，机会也比较多，大的市场有足够多的机会来维持公司的

发展并做好资金和客户的积累。期初不建议多面展开：今天做餐饮软件、明天做财务软件、

后天考虑ERP、大后天做杀毒软件；如此开展工作，只能拣了芝麻丢了西瓜。       

二   

中小城市，考虑横向发展   

相对于省会城市和大城市来说，二级城市市场没那么活跃，此时可以考虑发展相关的产品，

在精力和时间上也分配得过来。比如可以考虑代理一些餐饮软件、收银软件、做一些常用的

办公耗材、给客户零散装机，甚至可以给客户做IT相关的有偿技术支持服务等；这样的业务

模式相对来说可能会更合理一些。       

三   

最为重要的是客户的积累与深入挖掘   

不管是在省会城市还是在二级城市，做软件代理，客户的积累和深入挖掘就是代理商持久发

展的根基。客户的积累和挖掘，在于客户的管理和梳理上。在其所在地，市场集中在哪里，

有哪几条街道，每条街道上分布了哪些商家，是否在使用软件，使用什么软件，都做了详细

的梳理和记录；对意向客户的整理和回访，更是有条有理；对老客户的服务上，也做到了极

致，让&ldquo;客户都觉得不好意思了&rdquo;（当然客户也分清不同的等级，有不同的服务标

准），老客户转介绍客也是常有的事。   

       中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国软件代理市场深度分析与市场全景评估报告

》共十五章。首先介绍了中国软件代理行业市场发展环境、软件代理整体运行态势等，接着

分析了中国软件代理行业市场运行的现状，然后介绍了软件代理市场竞争格局。随后，报告

对软件代理做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国软件代理行业发展趋势与投资预测

。您若想对软件代理产业有个系统的了解或者想投资中国软件代理行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。



       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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