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二、说明、目录、图表目录

 报告目录：  

第.一章 演艺产业发展综述

第.一节演艺产业范畴与内容

一、演艺产业内容

二、演艺产业要素

（一）演出主体&mdash;演员

（二）演出客体&mdash;观众

（三）演出载体&mdash;演出场所

（四）其他要素

三、产业状态概述

（一）主体状态多元化

（二）产业状态集团化

（三）消费状态大众化

（四）定位状态高雅化

四、演艺产业链概述

第二节22

一、群众文化消费需求

二、城市营销宣传需要

三、企事业单位及非政府组织的宣传

四、国家文化的国内外消费

第三节中国演艺产业问题与策略

一、演艺产业存在问题

二、演艺产业提升策略

 

第二章 演艺行业发展环境

第.一节经济环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、社会固定资产投资分析

第二节社会环境分析



一、居民收入稳步提升

二、居民娱乐消费支出

三、文化产业发展环境

（一）文化产业环境分析

（二）文化产业投资情况

第三节技术环境分析

一、新媒体技术推动产业发展

二、互联网发展状况

（一）网民规模

（二）手机网民规模

（三）接入方式

（四）网民属性

三、互联网基础资源

四、互联网应用状况

五、手机网络应用状况

六、中国IPTV产业快速发展

七、媒体播出平台渠道多样化

第四节政策环境分析

一、演艺行业管理体制

二、演艺行业相关政策

（一）主要产业支持政策

（二）金融与税收支持政策

（三）演艺产业其他政策

三、演艺行业税收政策

（一）营业税

（二）营业税改增值税

（三）剧场自用房产土地税、房产税

（四）税改建议

四、演艺产业相关规划

五、政策环境影响分析

 

第三章 中国演艺行业发展分析



第.一节演艺行业发展现状分析

一、演艺行业发展历程

二、演出市场结构调整分析

（一）国有院团完成改制

（二）民营院团和演出经纪机构作用显著

（三）中介机构及个体中介减少

（四）演出经营主体的专业化、连锁化趋势

三、演出票务公司结构多样情况

四、演出与周边行业融合加深

五、演出产业营销方式转变分析

六、中国优秀演艺项目分析

第二节演艺行业发展规模分析

一、演出市场规模分析

（一）演出市场总体规模

（二）演出市场收入结构

二、演出细分市场规模分析

（一）演出票房收入

（二）农村演出收入

（三）演出周边产品及赞助收入

（四）演出经营主体配套设施及其他服务收入

（五）政府补贴收入

第三节国有艺术剧院团改革分析

一、院团改革背景介绍

二、院团改革发展现状

（一）院团改革发展历程

（二）院团改革进展解析

（三）院团改革效益剖析

三、院团改革路径与模式

（一）院团改革路径

（二）院团改革模式

四、关于支持转企改制国有文艺院团改革发展的指导意见

第四节演出市场演员从业情况分析



一、演员基本从业状态

二、演员演出渠道、收入及社会保障

三、演员的培养和选拔机制

四、演员从业市场存在问题

第五节演艺产业进出口情况分析

一、演艺产业贸易发展背景

（一）海外中国文化中心情况

（二）海外中国文化中心规划

二、涉外演出市场发展状况

（一）涉外演出市场现状

（二）演出国际化合作情况

三、涉外演出项目风险分析

（一）文化差异

（二）成本居高

（三）恶性打压

（四）经验缺失

（五）重叠经纪

（六）实力不济

（七）法律纠纷

 

第四章中国演艺市场经营主体发展分析

第.一节文艺表演团体经营状况分析

一、文艺表演团体收入规模

二、国有文艺表演团体分析

（一）国有文艺表演团体发展情况

（二）转制国有院团面临主要问题

（三）关于国有改制院团两点建议

三、民营文艺表演团体分析

（一）民营文艺表演团体发展情况

（二）民营文艺表演团体面临问题

（三）民营文艺表演团体扶持建议

第二节演出经纪机构经营状况分析



一、演出经纪机构市场规模

二、民营演出经纪机构

三、演出项目经纪机构

四、演员经纪机构

五、演出票务经纪机构

六、演出经纪人员

第三节专业剧场经营状况分析

一、专业剧场市场规模

二、专业剧场市场特征

第四节舞美工程企业经营状况分析

一、舞美工程企业市场规模

二、舞美工程企业发展情况

三、安全保障体系亟待建立

四、加强演出工程安全管理建议

第五节艺术表演团体经营状况分析

一、艺术表演团体数量

二、艺术表演团体从业人员

三、艺术表演团体原创首演剧目

四、艺术表演团体演出场次

五、艺术表演团体观众情况

六、艺术表演团体收支情况

七、政府采购的公益演出活动

第六节艺术表演场馆经营状况分析

一、艺术表演场馆数量

二、艺术表演场馆从业人员

三、艺术表演场馆坐席数量

四、艺术表演场馆演出场次

五、艺术表演场馆观众数量

六、艺术表演场馆收支情况

 

第五章中国演艺行业细分市场发展分析

第.一节音乐类演出市场分析



一、音乐类演出市场发展规模

（一）音乐类演出发展特点

（二）音乐类演出市场规模

二、音乐类演出细分市场分析

（一）演唱会

（二）音乐会

（三）音乐节

第二节舞蹈类演出市场分析

一、舞蹈类演出市场规模

二、北京舞蹈演出市场突出

三、舞蹈类演出市场存在问题

第三节话剧演出市场分析

一、话剧演出市场发展综述

（一）话剧定义及分类

（二）话剧产生及发展

（三）话剧艺术基本特点

二、中国话剧市场发展特点

（一）大剧场剧目复排、改编多

（二）小剧场剧目创作特色确立

（三）戏剧初步探索国际化模式

三、话剧演出市场经营分析

（一）话剧演出市场特征

（二）话剧演出市场规模

四、话剧演出市场存在问题

（一）话剧演出原创力疲乏

（二）话剧演出资金短缺

（三）话剧区域发展不平衡

第四节曲艺演出市场分析

一、曲艺演出市场规模分析

二、戏曲演出市场发展分析

（一）戏曲演出场所分析

（二）农村戏曲演出分析



（三）城市戏曲演出分析

（四）地方戏曲市场分析

三、曲艺、杂技类演出市场分析

（一）曲艺、杂技类演出规模

（二）曲艺演出市场分析

（三）杂技演出市场分析

 

第六章中国演艺行业专项演出市场分析

第.一节农村演出市场分析

一、农村演出市场规模

二、农村演出市场问题

三、农村演出市场建议

第二节动漫演艺市场分析

一、北京首届动漫剧场演出

二、动漫演艺市场前景预测

第三节网络演艺市场分析

一、网络演艺市场类型分析

二、网络演艺市场经营特点

三、网络演艺市场重点企业

第四节模特演艺市场分析

一、模特演艺市场发展背景

二、模特演艺市场经营特点

三、模特演艺市场经营情况

四、模特演艺市场发展趋势

 

第七章中国旅游演艺市场发展分析

第.一节旅游演艺概念及发展历程

一、旅游演艺概念分析

二、旅游演艺特征分析

三、旅游演艺发展历程

第二节旅游演艺的特点与旅游业的关系解析

一、中国演艺旅游产品特点



二、旅游演艺市场对旅游业发展的影响

第三节中国旅游演艺发展分析

一、旅游演艺市场经营特点

二、旅游演艺市场规模分析

三、旅游演艺行业竞争格局

四、旅游演出运营国际化趋势

五、旅游演出发展前景分析

第四节旅游景区演艺产品营销策略分析

一、差异化策略

二、多样化策略

三、增值策略

四、游客认同感策略

第五节旅游演艺产品核心竞争力分析

一、竞争优势

二、品牌优势

三、服务优势

四、溢出效应

五、生命周期延展

第六节景区演艺活动品牌化探讨

一、品牌化的必要性分析

二、品牌化的可行性分析

三、品牌化实施策略

 

第八章演艺行业区域市场发展分析

第.一节演艺行业区域特征分析

一、北、上、广为第.一阵容

二、滇、湘、浙等为第二阵容

三、陕、苏、皖等为第三阵容

第二节上海

一、演艺行业资源盘点

二、演出市场需求特征

三、演艺产业经营分析



四、上海话剧市场发展

五、京沪演出市场对比

第三节成都

一、成都演艺市场特点分析

二、 2019年成都演出排期

三、成都演艺业发展规划

第四节山东

一、山东演艺业发展概况

二、山东演艺产业发展规划

三、济南演艺行业资源盘点

第五节其他区域

一、杭州市

二、辽宁省

三、贵州省

四、云南丽江

 

第九章北京片区演艺市场发展分析

第.一节北京演艺市场发展分析

一、北京演出市场发展概况

（一）晚会形式演出减少，演唱会呈高质量趋势

（二）文化转型中的阵痛，原创话剧演出数量减少

（三）演出票价下降，观众向年轻化转变

（四）以市场需求为导向，民营院团异军突起

（五）国有院团及大型剧场仍是各大年节的演出主力

（六）赴国外演出活跃，使中国国粹&ldquo;走出去&rdquo;

（七）赴外阜演出增多，拉动全国演出市场

二、演出场所分布及发展

三、北京演艺产业运营情况

（一）演出场次统计

（二）观众人数统计

（三）演出收入统计

（四）演出票价统计



（五） 200场以上剧场统计

四、北京建设演艺集聚区

五、北京演出市场存在问题

第二节北京旅游演艺发展研究

一、北京旅游市场发展分析

二、北京旅游演艺现状分析

三、北京旅游演艺发展前景

 

第十章演艺市场价格及效益分析

第.一节演出市场经济性概述

第二节演艺产业的经济效益管理分析

一、中国演艺产业盈利现状

二、演艺产业经济效益管理的核心

三、演艺产业的经济管理主要措施

第三节票价问题及策略分析

一、演出市场高票价原因分析

二、演出市场门票定价策略

（一）一级价格歧视

（二）二级价格歧视

（三）三级价格歧视

 

第十一章演出市场竞争及战略解析

第.一节演出市场企业竞争分析

一、演艺机构竞争分析

二、演艺细分行业机构竞争

（一）话剧机构竞争分析

（二）音乐剧机构竞争分析

（三）儿童剧机构竞争分析

（四）旅游演出机构竞争分析

（五）音乐节机构竞争分析

三、演出场馆竞争分析

（一）剧场综合体竞争分析



（二）综合型剧场竞争分析

（三）话剧大剧场竞争分析

（四）话剧小剧场竞争分析

（五）音乐厅竞争分析

（六）音乐剧剧场竞争分析

（七）大型演出场馆竞争分析

第二节中国演艺市场未来发展策略

一、推进体制改革

二、演出市场协调发展

三、以竞争求发展

四、以管理促繁荣

第三节中国演出市场培育策略分析

一、演出市场主体培育

（一）经营主体培育策略

（二）消费主体培育策略

二、演出市场客体培育

三、演出运行规则

 

第十二章演艺市场消费及营销策略分析

第.一节中国演出市场消费情况

一、中国演出市场消费现状

二、演出市场消费问题对策

三、演出市场消费发展趋势

第二节演艺行业市场营销概述

一、中国演艺行业主要营销平台

（一）中国艺术节

（二）中国国际演出交易会

二、中国演艺行业营销渠道分析

三、中国演艺行业营销手段介绍

（一）成立演出联盟

（二）打包批售

（三）与相关行业融合



第三节演艺行业市场营销策略

一、品牌

二、价格

三、促销

四、宣传

第四节演艺市场策略发展动态

一、联盟院线破解演出市场营销困局

二、旅游演艺市场营销的新媒体策略

 

第十三章 2017- 2021年演艺行业发展前景预测

第.一节 2017- 2021年演艺行业发展趋势分析

一、联合与融合趋势

（一）跨区域合作趋势扩大

（二）演艺聚焦区成为常态

二、创作与保护趋势

（一）&ldquo;内容为王&rdquo;力量彰显

（二）知识产权保护为新课题

三、企业运营与管理趋势

（一）品牌化竞争时代来临

（二）企业集团化趋势明显

（三）产业链延伸成利润增长点

（四）资本为企业成长重要推动力

四、演出市场转型趋势

（一）演出市场面临转型

（二）政府职能推动转型

五、对外扩张趋势

（一）&ldquo;走出去&rdquo;创新模式继续推进

（二）加大文艺产品的出口力度

第二节 2017- 2021年演艺市场发展前景预测

一、中国文化产业整体发展预测

二、主要区域演艺市场前景预测

（一）珠三角地区发展前景预测



（二）环渤海地区发展前景预测

（三）长三角地区发展前景预测

（四）其他地区发展前景预测

三、 2017- 2021年演艺行业市场前景预测

（一）演出团体增长前景预测

（二）中国演艺市场规模预测

（三）演出票务市场前景预测

（四）演出场所发展前景预测

 

第十四章演艺行业投资分析及预测

第.一节中国演艺产业投融资模式

一、银行贷款

二、VC/PE投资模式

三、并购投资模式

四、上市融资模式

第二节大鳄全力布局全产业链

一、传统文化传媒企业拓展全产业链

（一）华策影视

（二）奥飞动漫

（三）蓝色光标

二、场外企业跨界并购进入

三、互联网企业延伸进入文化产业

四、文化产业重点投资领域

五、文化传媒并购持续加速

第三节演艺产业投融资动态

一、宋城演艺收购北京演艺集团股权

二、海印股份收购湖南演艺

三、格瓦拉C+轮完成融资

四、草莓音乐节第二轮融资完成

五、JDF（金典工场）两轮融资完成

六、西十区完成A轮融资

七、云南杨丽萍文化传播股份有限公司新三板挂牌



八、美盛文化收购星梦工坊股权

第四节演艺产业投资价值与风险分析

一、演艺产业投资价值解析

（一）旅游演出投资特性

（二）海外演出投资机会

（三）演艺设备投资价值

二、演艺产业最具投资价值的机构

三、最具投资价值的演出项目类型

四、演艺产业投资风险解析

（一）市场运营风险

（二）创新不足风险

（三）消费疲软风险

（四）剧院空置风险

（五）其他风险分析

 

第十五章演艺业国内重点企业经营分析（）

第.一节重点国有改制演艺团体经营分析

一、中国东方演艺集团有限公司

（一）剧团发展概况

（二）剧团组织架构

（三）剧团演艺资源

（四）剧团定位与任务

（五）剧团优势分析

（六）剧团战略规划

（七）剧团最新动向

二、江苏省演艺集团有限公司

（一）剧团发展概况

（二）剧团组织架构

（三）剧团演艺资源

（四）剧团业务体系

（五）剧团服务网络

（六）剧团优势分析



三、北京演艺集团有限责任公司

（一）剧团发展概况

（二）剧团组织架构

（三）剧团演艺资源

（四）剧团业务体系

（五）剧团经营分析

（六）剧团优势分析

（七）剧团最新动向

第二节中国重点演出品牌机构经营分析

一、本山传媒集团

（一）企业发展历程

（二）企业演艺资源

（三）企业业务体系

（四）企业经营成果

（五）企业合作情况

（六）企业发展优劣势

二、北京德云社文化传播有限公司

（一）企业发展历程

（二）企业演艺资源

（三）企业常规场地

（四）企业业务体系

（五）企业服务网络

（六）企业发展优劣势

第三节中国重点产业整合演艺机构分析

一、北京保利剧院管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务体系

（三）企业服务网络

（四）企业演艺资源

（五）企业经营分析

（六）企业优势分析

（七）企业战略规划



二、北京红马传媒文化发展有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务体系

（三）企业服务网络

（四）企业演艺资源

（五）企业经营分析

（六）企业优势分析

第四节中国重点旅游文化演艺企业分析

一、宋城演艺发展股份有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务情况

（三）企业经营情况

（四）企业项目进展

（五）企业成功经验

二、桂林广维文华旅游文化产业有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务体系

（三）企业演艺资源

（四）企业经营分析

第五节重点开拓国际市场演艺企业分析

一、中国对外文化集团公司

（一）企业发展概述

1、企业发展历程

2、企业组织架构

3、企业演艺资源

4、企业业务架构

5、企业经营业绩

（二）企业涉外演出分析

（三）企业竞争优势分析

（四）企业合作情况分析

二、天创国际演艺制作交流有限公司

（一）企业发展概述



1、企业发展历程

2、企业组织架构

3、企业演艺资源

4、企业业务架构

5、企业经营模式

（二）企业涉外演出分析

（三）企业服务网络分析

（四）企业竞争优势分析

（五）企业创新成果分析（）
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