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14.1.2 青少年足球人才培养模式

14.1.3 学习与训练环节的问题

14.1.4 管理机制环节存在的问题

14.1.5 投资环节存在的问题

14.2 校园足球发展现状

14.2.1 校园足球投入现状

14.2.2 政府改革推进方案

14.2.3 校园足球急需社会关注

14.2.4 校园足球升级难点

14.3 各地校园足球推广方案

14.3.1 北京市

14.3.2 上海市

14.3.3 河南省

14.3.4 湖北省

14.3.5 内蒙古

14.4 国外足球强国后备人才培养模式借鉴

14.4.1 职业俱乐部为主体

14.4.2 学校和俱乐部双轨并重

14.5 足球后备人才培养策略探讨



14.5.1 把好青少年运动员选材关

14.5.2 遵循体育与教育有机结合

14.5.3 推进&ldquo;校园足球&rdquo;培养模式

14.5.4 科学系统地组训

14.5.5 建立相应的奖励制度

14.5.6 提高教练员专业水平

 

第十五章 国内外典型足球俱乐部商业模式分析

15.1 皇家马德里足球俱乐部

15.1.1 俱乐部简介

15.1.2 管理架构分析

15.1.3 盈利情况分析

15.1.4 转会收支情况

15.1.5 商业价值评估

15.2 巴塞罗那足球俱乐部

15.2.1 俱乐部简介

15.2.2 盈利情况分析

15.2.3 商业模式分析

15.2.4 品牌运作战略

15.3 曼彻斯特联足球俱乐部

15.3.1 俱乐部简介

15.3.2 收入规模分析

15.3.3 经营成本分析

15.3.4 盈利状况分析

15.3.5 商业模式分析

15.4 拜仁慕尼黑足球俱乐部

15.4.1 俱乐部简介

15.4.2 盈利情况分析

15.4.3 商业模式分析

15.4.4 经营理念分析

15.4.5 营销策略解析

15.5 切尔西足球俱乐部



15.5.1 俱乐部简介

15.5.2 收入规模分析

15.5.3 盈利情况分析

15.5.4 商业模式分析

15.5.5 营销策略解析

15.6 广州恒大淘宝足球俱乐部

15.6.1 俱乐部简介

15.6.2 运营管理模式

15.6.3 收入规模分析

15.6.4 商业模式分析

15.6.5 综合效益分析

 

第十六章 2020-2026年中国足球产业链相关企业分析

16.1 江苏舜天股份有限公司

16.1.1 企业发展概况

16.1.2 经营效益分析

16.1.3 业务经营分析

16.1.4 财务状况分析

16.1.5 足球业务分析

16.2 天津泰达股份有限公司

16.2.1 企业发展概况

16.2.2 经营效益分析

16.2.3 业务经营分析

16.2.4 财务状况分析

16.2.5 足球业务分析

16.3 吉林亚泰集团股份有限公司

16.3.1 企业发展概况

16.3.2 经营效益分析

16.3.3 业务经营分析

16.3.4 财务状况分析

16.3.5 足球业务分析

16.4 中信国安信息产业股份有限公司



16.4.1 企业发展概况

16.4.2 经营效益分析

16.4.3 业务经营分析

16.4.4 财务状况分析

16.4.5 足球业务分析

16.5 天津松江股份有限公司

16.5.1 企业发展概况

16.5.2 经营效益分析

16.5.3 业务经营分析

16.5.4 财务状况分析

16.5.5 足球业务分析

16.6 深圳雷曼光电科技股份有限公司

16.6.1 企业发展概况

16.6.2 经营效益分析

16.6.3 业务经营分析

16.6.4 财务状况分析

16.6.5 足球业务分析

16.7 中体产业集团股份有限公司

16.7.1 企业发展概况

16.7.2 经营效益分析

16.7.3 业务经营分析

16.7.4 财务状况分析

16.7.5 足球业务分析

16.8 深圳市新国都技术股份有限公司

16.8.1 企业发展概况

16.8.2 经营效益分析

16.8.3 业务经营分析

16.8.4 财务状况分析

16.8.5 足球业务分析

 

第十七章 中国足球产业投资机会及前景分析

17.1 投资机会分析



17.1.1 足球产业投资逻辑

17.1.2 联赛领域投资商机

17.1.3 产业链末端投资机会

17.1.4 资本市场投资机会

17.1.5 行业盈利前景分析

17.2 投资风险分析

17.2.1 政治法律风险

17.2.2 经济风险

17.2.3 社会文化风险

17.2.4 技术风险

17.2.5 非系统风险

17.3 投资建议

17.3.1 产业投资策略

17.3.2 产业投资主线

17.3.3 具体投资建议

17.4 产业前景预测

17.4.1 产业迎来发展机遇

17.4.2 产业市场空间预测

17.4.3 未来产业效益分析

17.4.4 中超联赛商业价值预测

17.5 未来发展形势判断

17.5.1 短期：政策引爆市场

17.5.2 中期：借力资本崛起

17.5.3 长期：构建足球强国

 

部分图表目录：

图表 足球产业链构成图

图表 足球产业链参与者

图表 世界足球强国的地理分布情况

图表 足球风格特点的认可评定情况

图表 足球产值占世界体育项目的比例

图表 2012-2019年福布斯最具商业价值球队



图表 2007-2019年FIFA营业收入规模

图表 欧洲四国顶级联赛2012-2016赛季联赛转播收入

图表 2012-2019年赛季英超俱乐部主要控股资本

图表 2001-2019年欧洲四国联赛俱乐部转会净支出柱状图

图表 2011-2019年赛季欧洲四国联赛票价及上座率比较柱状图

图表 2012-2019年赛季欧洲部分俱乐部收入结构比较柱状图
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图表 西甲俱乐部收入情况

图表 世界杯前德国部分俱乐部体育场（馆）获补助情况

图表 2012-2019年赛季意甲俱乐部主要控股者

图表 世界杯前意大利政府补助场（馆）

图表 意甲联赛收入构成图

图表 2012-2019年国内生产总值增长速度（累计同比）

图表 2012-2019年规模以上工业增加值增速（月度同比）

图表 2012-2019年固定资产投资（不含农户）增速（累计同比）

图表 2012-2019年房地产开发投资增速（累计同比）

图表 2012-2019年社会消费品零售总额名义增速（月度同比）

图表 2012-2019年居民消费价格上涨情况（月度同比）

图表 2012-2019年工业生产者出厂价格上涨情况（月度同比）

图表 2018-2024年国内生产总值增长速度（累计同比）

更多图表见正文&hellip;&hellip;
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