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二、说明、目录、图表目录

       起酥油通常含有氢化植物油，氢化植物油为反式脂肪，对身体极为有害。起酥油从英

文&ldquo;短（shorten）&rdquo;一词转化而来，其意思是用这种油脂加工饼干等，可使制品十

分酥脆，因而把具有这种性质的油脂叫做&ldquo;起酥油&rdquo;。它是指经精炼的动植物油脂

、氢化油或上述油脂的混合物，经急冷、捏合而成的固态油脂，或不经急冷、捏合而成的固

态或流动态的油脂产品。起酥油具有可塑性和乳化性等加工性能，一般不宜直接食用，而是

用于加工糕点、面包或煎炸食品，所以必须具有良好的加工性能。起酥油的性状不同，生产

工艺也各异。2009-2019年中国起酥油（15179010）进出口数据统计表     年份   出口（千克、千

美元）   进口（千克、千美元）       数量   金额   数量   金额       2009年   55985   143   37724727  

27305       2010年   23686   44   48492700   43162       2011年   27720   73   264237800   291,892       2012年  

42454   110   315769211   327535       2013年   44400   110   211801960   191606       2014年   164579   324  

267981196   257,598       2015年   **   **   **   **       2016年   **   **   **   **       2019年   **   **   **   **   数

据来源：中国海关、中企顾问网整理

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国起酥油市场评估与投资前景评估报告》依据国家统计

局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合

了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业

、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风

险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       中企顾问网是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，

行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研

究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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