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二、说明、目录、图表目录

   消防安全保障着国民经济和社会发展，是衡量一个国家和城市现代文明程度的标志之一，是

国家经济社会发达程度的重要体现。消防器材制造业是消防行业的基础。随着经济增长对消

防体系建设的持续投入，消防产品的需求亦不断扩大。  

   各级政府对消防的重视程度不断提高，消防监管体系逐步完善，社会公众安全意识的提高，

消防法规的逐步完善、消防标准的不断提高，都为消防行业的发展创造了有利条件，消防器

材制造行业面临良好的发展机遇。

   数据显示，2017年我国消防报警设备行业市场规模238.48亿元，同比2016年的218.58亿元增长

了9.1%。
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