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一、报告报价
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面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可

或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      电子烟是一种模仿卷烟的电子产品，有着与卷烟一样的外观、烟雾、味道和感觉。它是通

过雾化等手段，将尼古丁等变成蒸汽后，让用户吸食的一种产品。根据工作原理可将电子烟

划分为烟油式电子烟和加热不燃烧式电子烟。

      烟油式电子烟是一种模仿卷烟的电子产品。由电池、集成控制电路、雾化器与烟油组成，

有着与卷烟相近的外观、烟雾、味道和感觉。它通过雾化等手段，将烟油变成蒸汽后，让用

户吸食。它有着与传统卷烟相近的烟雾、味道和感觉，但其不经过燃烧，焦油、一氧化碳、

亚硝酸等有毒物质大幅降低，不易产生二手烟污染，而且具有电子消费品的新颖、时尚的特

点。

      2010年全球电子烟市场规模约为4.16亿美元，至2016年市场容量扩大至71亿美元。六年时间

内市场容量扩张了17倍，年复合增速高达60.5%。预计电子烟行业将在未来继续保持高增长势

头，至2024年行业规模将达到450亿美元，期间年复合增速为26%。电子烟的高速增长势必导

致对传统烟草的替代。
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