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一、报告报价
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不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      与一般的外出旅游不同，休闲度假具有自己的特点：休闲就是要在一种&ldquo;无所事

事&rdquo;的境界中达到积极的休息。因此，在紧张工作后到心仪的度假地度假，或游泳、或

阅读、或徜徉于海滨、或踯躅于森林草原、或置身于温煦的光下，使身心完全放松。这种放

松，完全有别于常的工作节奏，是一个身心的调整。中国休闲度假指数达60%数据来源：公

开资料整理

      中企顾问网发布的《2020-2026年中国休闲游市场调查与发展前景预测报告》共十五章。首

先介绍了中国休闲游行业市场发展环境、休闲游整体运行态势等，接着分析了中国休闲游行

业市场运行的现状，然后介绍了休闲游市场竞争格局。随后，报告对休闲游做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国休闲游行业发展趋势与投资预测。您若想对休闲游产业有个系

统的了解或者想投资中国休闲游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章2019年中国休闲游运行概况

第.一节2019年休闲游重点产品运行分析

第二节我国休闲游产业特征与行业重要性

一、在第三产业中的地位

二、在GDP中的地位

 

第二章2019年休闲游发展宏观经济环境分析

第.一节2019年宏观经济政策影响

第二节2019年中国经济运行预测

第三节&ldquo;十三五&rdquo;期间国民经济发展预测

第四节2019年国际经济环境分析

 

第三章休闲游行业2019年政策环境变化分析

第.一节国内宏观经济形势分析



第二节国内宏观调控政策分析

第三节国内休闲游行业政策分析

一、行业具体政策

二、政策特点与影响

 

第四章2019年国际休闲游行业发展分析

第.一节世界休闲游生产与消费格局分析

第二节2019年世界休闲游市场存在的问题

 

第五章我国休闲游行业供需状况分析

      观光旅游是在经济发展较为落后时期的主要旅游形式，旅游者的主要目的是在景区进行短

暂停留以观赏自然和人文风光，因此景区配套设施较为单一，尚未形成完整的旅游产业链。

而当经济发展到一定程度时，休闲度假旅游就会占据主导地位，旅游者的主要目的是在长期

工作或劳动之余以休假、疗养等方式来消除疲劳、增进健康，通常会在一地停留较长时间，

因此围绕旅游景点会发展出住宿、餐饮等一系列增值项目。从观光旅游向休闲度假旅游转型   

 

旅游形态   

定义   

目的   

时间安排   

地点选择   

配套设施       

观光旅游   

在景区进行短暂停留，去观赏当地的风景名胜、人文古迹、城市美景及其风土人情等   

观赏自然及人文风光   

多走多看   

选择新的地点，粘度低   

配套设施过于单一，只简单开发核心旅游资源       

休闲度假旅游   

旅游者在长期工作或劳动之余以度假和休闲为主要目的和内容的一种旅游消费活动，以休假

、疗养等方式来消除疲劳、增进健康的一类旅游方式   

度假休闲   



停留时间长，选择一地为据点，然后辐射周边   

对度假地甚至度假酒店的忠诚度非常高   

开发住宿业、餐饮业、零售业、娱乐业等增值项目，延展旅游产业链条，增加旅游综合消费   

数据来源：公开资料整理

第.一节休闲游行业市场需求分析

第二节休闲游行业供给能力分析

第三节休闲游行业进出口贸易分析

一、产品的国内外市场需求态势

二、国内外产品的比较优势

 

第六章休闲游行业前十强省市比较分析

第.一节前十强省市的人均指标比较

第二节前十强省市的经济指标比较

一、前十强省市的盈利能力比较

二、前十强省市的营运能力比较

三、前十强省市的偿债能力比较

 

第七章休闲游行业竞争绩效分析

第.一节休闲游行业总体效益水平分析

第二节休闲游行业产业集中度分析

第三节休闲游行业不同所有制企业绩效分析

第四节休闲游行业不同规模企业绩效分析

第五节休闲游市场分销体系分析

一、销售渠道模式分析

二、产品最佳销售渠道选择

 

第八章休闲游行业区域分析

第.一节我国休闲游企业区域分析

第二节山东省休闲游行业发展状况分析

一、山东省休闲游行业产销分析

二、山东省休闲游行业盈利能力分析

三、山东省休闲游行业偿债能力分析



四、山东省休闲游行业营运能力分析

第三节广东省休闲游行业发展状况分析

一、广东省休闲游行业产销分析

二、广东省休闲游行业盈利能力分析

三、广东省休闲游行业偿债能力分析

四、广东省休闲游行业营运能力分析

第四节江苏省休闲游行业发展状况分析

一、江苏省休闲游行业产销分析

二、江苏省休闲游行业盈利能力分析

三、江苏省休闲游行业偿债能力分析

四、江苏省休闲游行业营运能力分析

第五节浙江省休闲游行业发展状况分析

一、浙江省休闲游行业产销分析

二、浙江省休闲游行业盈利能力分析

三、浙江省休闲游行业偿债能力分析

四、浙江省休闲游行业营运能力分析

 

第九章我国休闲游行业投分析

第.一节我国休闲游行业企业所有制状况

第二节我国休闲游行业外资进入状况

第三节我国休闲游行业合作与并购

第四节我国休闲游行业投资体制分析

第五节我国休闲游行业资本市场分析

 

第十章休闲游产业经营策略分析

第.一节总体经营策略

第二节市场竞争策略

一、细分市场及产品定位

二、价格与促销手段

三、销售渠道

第三节行业品牌分析

 



第十一章我国休闲游行业重点企业分析

第.一节 携程旅行网

一、公司基本情况

二、公司主要财务指标分析

三、公司投资情况

四、公司未来战略分析

第二节 艺龙旅行网

一、公司基本情况

二、公司主要财务指标分析

三、公司投资情况

四、公司未来战略分析

第三节 去哪儿网

一、公司基本情况

二、公司主要财务指标分析

三、公司投资情况

四、公司未来战略分析

第四节 同程网

一、公司基本情况

二、公司主要财务指标分析

三、公司投资情况

四、公司未来战略分析

第五节 阿里旅行

一、公司基本情况

二、公司主要财务指标分析

三、公司投资情况

四、公司未来战略分析

第六节 途牛旅游网

一、公司基本情况

二、公司主要财务指标分析

三、公司投资情况

四、公司未来战略分析

&hellip;&hellip;



 

第十二章休闲游相关产业2019年走势分析

第.一节上游行业影响分析

一、景区

二、酒店业

第二节下游行业影响分析

 

第十三章休闲游行业成长能力及稳定性分析

第.一节休闲游行业生命周期分析

第二节休闲游行业增长性与波动性分析

第三节休闲游行业集中程度分析

 

第十四章休闲游行业投资机会分析

第.一节2014-2019年休闲游行业主要区域投资机会

第二节2014-2019年休闲游行业市场投资机会

第三节2014-2019年休闲游行业企业的多元化投资机会

 

第十五章休闲游产业投资风险

第.一节游行业宏观调控风险

第二节休闲游行业竞争风险

第三节休闲游行业供需波动风险

第四节休闲游行业技术创新风险

第五节休闲游行业经营管理风险
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