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二、说明、目录、图表目录

 2016年我国学前教育（早期教育）市场达到4716亿元，2017年国内学前教育市场规模达到

了5470亿元（预测数据）。近几年我国学前教育消费市场规模如下图所示：2010-2017年中国

学前教育（早期教育）市场规模分析中企顾问网发布的《2020-2026年中国学前教育市场评估

与投资前景预测报告》共九章。首先介绍了学前教育行业市场发展环境、学前教育整体运行

态势等，接着分析了学前教育行业市场运行的现状，然后介绍了学前教育市场竞争格局。随

后，报告对学前教育做了重点企业经营状况分析，最后分析了学前教育行业发展趋势与投资

预测。您若想对学前教育产业有个系统的了解或者想投资学前教育行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部

采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国

家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所

等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.1章学前教育行业发展综述1.1

学前教育行业概述1.1.1行业定义与研究范围界定1.1.2学前教育的主要内容1.1.3学前教育的基本

性质1.1.4学前教育行业地位分析1.2学前教育发展历程1.2.1学前教育的创建阶段1.2.2学前教育

社会地位的确立阶段1.2.3学前教育的快速发展阶段1.3发展学前教育的意义1.3.1对人一生的发

展的意义1.3.2对教育体系建设的意义1.3.3对促进教育公平和教育均衡的意义1.4学前教育理念

分析1.4.1蒙台梭利教育1.4.2多元智能教育1.4.3感觉统合教育1.4.4奥尔夫音乐教育1.4.5亲子教育 

第2章中国学前教育行业发展环境分析2.1行业政策环境分析2.1.1行业管理体制2.1.2行业发展规

划（1）《国家中长期教育改革和发展规划纲要（2012-2020年）》（2）《国家教育事业发

展&ldquo;十三五&rdquo;规划纲要》2.1.3行业政策与法律法规（1）《幼儿园教育指导纲要（

试行）》（2）《关于幼儿教育改革和发展的指导意见》（3）《幼儿园管理条例》（4）《幼

儿园工作规程》（5）《国务院关于基础教育改革与发展的决定》（6）《中华人民共和国民

办教育促进法》（7）《中华人民共和国民办教育促进法实施条例》（8）《全国幼儿园园长

任职资格、职责和岗位要求（试行）》（9）《关于加强民办学前教育机构管理工作的通知》

（10）《关于当前发展学前教育的若干意见》2.1.4行业政策发展趋势2.2行业经济环境分

析2.2.1中国GDP增长情况分析2.2.2中国CPI波动情况分析2.2.3居民人均收入增长分析2.2.4中国

恩格尔系数分析2.2.5中国城市化进程2.2.6家庭教育消费支出分析2.3行业社会环境分析2.3.1中

国人口规模2.3.2中国人口年龄结构2.3.3中国人口出生率2.3.4中国人口学历结构2.3.5中国人口就

业情况 第3章国际学前教育行业发展分析3.1国际学前教育行业发展状况3.1.1国际学前教育行

业总体情况3.1.2国际学前教育发展策略（1）教育立法（2）财政投入（3）学前教育多元化

（4）学前教育师资（5）学前教育交流与合作3.1.3国际学前教育发展特点3.1.4国际学前教育



发展对我国的启示（1）政府在学前教育发展中承担的责任（2）学前教育均衡发展保障措施

（3）民办学前教育管理3.2各国学前教育行业发展分析3.2.1美国学前教育发展分析（1）美国

学前教育发展概况（2）美国学前教育的目标（3）美国学前教育立法保障（4）美国学前教育

投资主体（5）美国学前教育课程设置（6）美国幼小衔接经验3.2.2法国学前教育行业发展分

析（1）法国学前教育发展概况（2）法国学前教育的目标（3）法国学前教育性质与经费承担

情况（4）法国幼儿园的职能及课程设置（5）法国幼儿教师的定位与培训（6）法国学前教育

的法律保障（7）法国幼小衔接经验3.2.3德国学前教育发展分析（1）德国学前教育发展概况

（2）德国学前教育的目标（3）德国学前教育立法保障（4）德国学前教育机构模式（5）德

国学前教育课程设置（6）德国幼小衔接经验3.2.4日本学前教育发展分析（1）日本学前教育

发展概况（2）日本学前教育的目标（3）日本学前教育形式（4）日本幼儿园学制（5）日本

学前教育环境与设施设备（6）日本幼小衔接经验3.2.5新西兰学前教育发展分析（1）新西兰

学前教育发展概况（2）新西兰学前教育的目标（3）新西兰学前教育机构模式（4）新西兰学

前教育课程设置（5）新西兰学前教育师资培训（6）新西兰幼小衔接经验3.2.6澳大利亚学前

教育发展分析（1）澳大利亚学前教育发展概况（2）澳大利亚学前教育的目标（3）澳大利亚

学前教育机构模式（4）澳大利亚学前教育课程设置（5）澳大利亚幼儿教育质量保障体系（6

）澳大利亚幼小衔接经验 第4章中国学前教育行业发展分析4.1中国学前教育行业发展状

况4.1.1中国学前教育行业发展总体概况4.1.2中国学前教育行业发展动因分析4.1.3中国学前教育

办学模式分析（1）教育部门办（2）民办（3）集体办（4）其他部门办4.1.4学前教育发展中

外对比（1）入园率对比（2）学前教育经费对比（3）学前教育师资对比4.2中国学前教育发展

规模4.2.1学前教育学校数统计4.2.2学前教育师资力量4.2.3学前教育基础设施建设4.2.4幼儿园在

园人数统计4.2.5学前教育入学率4.2.6学前教育分年龄学生数4.3中国学前教育行业经营模式分

析4.3.1中国学前教育行业主要经营模式（1）连锁加盟模式（2）幼儿园与亲子园兼营模式（3

）婴幼儿社区保健早教中心模式4.3.2三种经营模式的比较（1）从开办主体看（2）从赢利模

式看（3）从服务特点看4.4中国学前教育行业竞争分析4.4.1学前教育竞争的形式（1）价格竞

争（2）环境竞争（3）教学能力竞争（4）服务竞争（5）品牌及从业年限竞争4.4.2学前教育

市场品牌竞争现状4.4.3国外学前教育品牌本土化难题4.5学前教育师资力量分析4.5.1学前教育

师资的规模现状（1）学前教育师资的城乡分布（2）学前教育师资的性别结构（3）学前教育

师资的学历层次（4）学前教育师资的专业化程度4.5.2学前教育师资需求分析4.5.3学前教育师

资培养现状4.6早教培训机构消费市场调查4.6.1早教培训机构消费环境4.6.2早教机构信誉度市

场调查（1）早教机构品牌占有率（2）早教机构信誉度影响因素4.6.3培训机构信誉度市场调

查（1）培训机构品牌占有率（2）培训机构信誉度影响因素4.6.4早期教育的消费行为偏

好4.6.5选择早教培训机构的考虑因素4.6.6选择参加的培训课程4.6.7获取育儿知识的渠道 第5章



学前教育行业重点区域发展分析5.1我国重点区域学前教育教育经费收支分析5.1.1幼儿教育经

费支出分析5.1.2幼儿教育经费收入分析5.2北京市学前教育发展分析5.2.1北京市学前教育发展

环境因素（1）经济发展（2）居民收入（3）人口结构（4）居民消费5.2.2北京市学前教育经

费收支5.2.3北京市学前教育发展现状5.2.4北京市学前教育竞争格局5.2.5北京市幼儿园收费情

况5.2.6北京市幼儿园缺口预计5.2.7北京市学前教育发展规划5.3上海市学前教育发展分析5.3.1

上海市学前教育发展环境因素（1）经济发展（2）居民收入（3）人口结构（4）居民消

费5.3.2上海市学前教育经费收支5.3.3上海市学前教育发展现状5.3.4上海市学前教育竞争格

局5.3.5上海市学前教育发展模式5.3.6上海市幼儿园收费情况5.3.7上海市幼儿园缺口预计5.3.8上

海市学前教育发展规划5.4广东省学前教育发展分析5.4.1广东省学前教育发展环境因素（1）经

济发展（2）居民收入（3）人口结构（4）居民消费5.4.2广东省学前教育经费收支5.4.3广东省

学前教育发展现状5.4.4广东省学前教育竞争格局5.4.5广东省幼儿园收费情况5.4.6广东省幼儿园

缺口预计5.4.7广东省学前教育发展规划5.5浙江省学前教育发展分析5.5.1浙江省学前教育发展

环境因素（1）经济发展（2）居民收入（3）人口结构（4）居民消费5.5.2浙江省学前教育经

费收支5.5.3浙江省学前教育发展现状5.5.4浙江省学前教育竞争格局5.5.5浙江省幼儿园收费情

况5.5.6浙江省幼儿园缺口预计5.5.7浙江省学前教育发展规划5.6江苏省学前教育发展分析5.6.1

江苏省学前教育发展环境因素（1）经济发展（2）居民收入（3）人口结构（4）居民消

费5.6.2江苏省学前教育经费收支5.6.3江苏省学前教育发展现状5.6.4江苏省学前教育竞争格

局5.6.5江苏省幼儿园收费情况5.6.6江苏省幼儿园缺口预计5.6.7江苏省学前教育发展规划5.7福

建省学前教育发展分析5.7.1福建省学前教育发展环境因素（1）经济发展（2）居民收入（3）

人口结构（4）居民消费5.7.2福建省学前教育经费收支5.7.3福建省学前教育发展现状5.7.4福建

省学前教育竞争格局5.7.5福建省幼儿园收费情况5.7.6福建省幼儿园缺口预计5.7.7福建省学前教

育发展规划5.8山东省学前教育发展分析5.8.1山东省学前教育发展环境因素（1）经济发展（2

）居民收入（3）人口结构（4）居民消费5.8.2山东省学前教育经费收支5.8.3山东省学前教育

发展现状5.8.4山东省学前教育竞争格局5.8.5山东省幼儿园收费情况5.8.6山东省幼儿园缺口预

计5.8.7山东省学前教育发展规划5.9四川省学前教育发展分析5.9.1四川省学前教育发展环境因

素（1）经济发展（2）居民收入（3）人口结构（4）居民消费5.9.2四川省学前教育经费收

支5.9.3四川省学前教育发展现状5.9.4四川省学前教育竞争格局5.9.5四川省幼儿园收费情况5.9.6

四川省幼儿园缺口预计5.9.7四川省学前教育发展规划5.1云南省学前教育发展分析5.10.1云南省

学前教育发展环境因素（1）经济发展（2）居民收入（3）人口结构（4）居民消费5.10.2云南

省学前教育经费收支5.10.3云南省学前教育发展现状5.10.4云南省学前教育竞争格局5.10.5云南

省幼儿园收费情况5.10.6云南省幼儿园缺口预计5.10.7云南省学前教育发展规划 第6章中国民办

学前教育发展分析6.1中国民办学前教育发展分析6.1.1中国民办学前教育发展概况2010-2017年



我国民办幼儿园学生规模统计6.1.2民办学前教育在学前教育中的地位6.1.3民办学前教育区域

发展分析6.1.4民办学前教育机构竞争优势分析6.2中国民办学前教育发展规模6.2.1民办幼儿园

园数及占比6.2.2民办幼儿园教职工数及占比6.2.3民办幼儿园在园人数及占比6.3中国民办学前

教育发展瓶颈及策略6.3.1我国民办教育发展瓶颈（1）资金（2）收费（3）师资（4）品牌6.3.2

中国民办学前教育发展策略6.4中国民办学前教育发展趋势与前景6.4.1中国民办学前教育发展

趋势6.4.2中国民办学前教育发展前景 第7章中国学前教育行业重点企业分析7.1我国学前教育

行业企业总体状况分析7.2我国学前教育行业重点企业经营分析7.2.1北京红黄蓝儿童教育科技

发展有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业运作模

式分析（4）企业课程体系分析7.2.2山东宝威教育机构经营情况分析（1）企业发展简况分析

（2）企业运作模式分析（3）企业课程体系分析（4）企业教育网点布局7.2.3北京金宝国际幼

儿园经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业运作模式分析（3）企业课程体系分析

（4）企业师资力量分析7.2.4世纪昂立幼儿园经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业

运作模式分析（3）企业课程体系分析（4）企业教育网点布局7.2.5河南启元教育集团经营情

况分析（1）企业发展简况分析（2）企业运作模式分析（3）企业课程体系分析（4）企业教

育网点布局7.2.6东方剑桥幼儿园（1）企业发展简况分析（2）企业运作模式分析（3）企业课

程体系分析（4）企业教育网点布局7.2.7海丽达国际幼儿园（1）企业发展简况分析（2）企业

运作模式分析（3）企业课程体系分析（4）企业教育网点布局7.2.8北京北海幼儿园（1）企业

发展简况分析（2）企业运作模式分析（3）企业课程体系分析（4）企业教育网点布局7.2.9小

哈津幼教机构（1）企业发展简况分析（2）企业运作模式分析（3）企业课程体系分析（4）

企业教育网点布局7.2.10北京华夏爱婴教育集团（1）企业发展简况分析（2）企业运作模式分

析（3）企业课程体系分析（4）企业教育网点布局 第8章中国学前教育机构经营管理分析8.1

学前教育机构管理概述8.1.1学前教育机构管理的理论依据8.1.2学前教育机构经营管理的原

则8.1.3学前教育机构经营管理的方法8.2民办学前教育机构经营管理分析8.2.1管理模式的创

建8.2.2办园特色的定位8.2.3特色园文化的创建8.2.4特色发展的注意问题8.2.5经营管理的指导原

则8.3学前教育机构核心竞争力分析8.3.1幼儿园核心竞争力概述8.3.2幼儿园核心竞争力的内

涵8.3.3幼儿园核心竞争力的可变性8.3.4幼儿园核心竞争力的构建8.4学前教育机构营销策略分

析8.4.1营销策略的市场导向8.4.2教师群体的营销策略8.4.3自我展示的营销策略8.4.4承诺营销策

略8.4.5体验营销策略8.4.6个性化服务的营销策略 第9章学前教育行业投融资分析9.1学前教育行

业投资模式分析（）9.1.1民营资本投资9.1.2上市融资9.1.3品牌幼教机构和房产&ldquo;联

姻&rdquo;9.2学前教育行业投资特性分析9.2.1行业市场准入（1）资质条件（2）服务场所（3

）服务人员（4）审批机构（5）教育收费9.2.2行业盈利模式分析9.2.3行业盈利因素分析9.3我

国学前教育行业投资风险分析9.3.1政策风险9.3.2财务风险9.3.3品牌风险9.3.4教学质量风险9.3.5



扩张风险9.3.6其他风险（）9.4我国学前教育行业投资分析9.4.1学前教育行业投资现状分

析9.4.2学前教育行业发展前景分析9.4.3学前教育行业投资趋势分析 部分图表目录：图表12019

年国内生产总值季度累计同比增长率（%）图表22019年居民消费价格指数（上年同月=100）

图表31978-2019年中国城乡居民恩格尔系数对比表图表42019年中国人口年龄结构图表5美

国2019年度联邦、州和地方三级政府财政图表6世界主要地区教育投入图表7学前教育分年龄

学生数更多图表见正文&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202009/187283.html

http://www.cction.com/report/202009/187283.html

