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二、说明、目录、图表目录

   前言  

   我国的多肽类药物行业处于发展起步阶段，虽然近十年的发展迅速，但仍与拥有丰富药物专

利和强大的研发能力的欧美国家有一定差距，国家对于多肽类药物的研发、生产和质量管理

等相关技术指导原则还不完善，上市的多肽类药物品种较少，专业技术人才也相对紧缺。整

体上看，我国企业还处于仿制欧美国家已上市的多肽药物阶段。目前我国多肽类药物仿制的

技术难点在于大规模、低成本、符合GMP要求地生产多肽原料药。化学合成多肽药物行业技

术特点是经验性强，工艺中技术诀窍（Know-how）多，合成纯化中每一步反应的技术参数都

需要很多次的试验摸索。生产合成多肽药物所需的关键仪器设备基本依靠从国外进口，设备

和人才储备成本非常高，这是由于多肽药物的合成技术需要进行数十步甚至数百步的化学反

应，并需要在特定溶液中合成，合成后还要进行复杂的纯化过程，以至于工艺开发和生产周

期都相对较长。

在我国多肽类药物市场上，化学合成多肽药物市场规模达295.6亿元，占整体市场的46.88%。   

 2017年我国多肽类药物细分市场分析          资料来源：中企顾问网整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国多肽类药物行业发展态势与投资可行性报告》内容翔

实，包括多肽类药物相关概念及发展环境、多肽类药物市场运行态势、市场容量、竞争对手

、消费需求及发展问题等，最后分析了中国多肽类药物行业面临的机遇及发展前景。若您想

对中国多肽类药物有系统了解或想投资该行业，本报告将是不可或缺的重要工具。

   报告研究数据主要来源于国家统计局、海关总署、商务部、问卷调查及其他数据库。其中宏

观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，

企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各

类市场监测数据库。
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