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二、说明、目录、图表目录

   传统中医理论认为肾为&ldquo;先天之本&rdquo;、&ldquo;生命之源&rdquo;，其生理功能是

藏精、主水、主纳气、主骨、生髓，跟人的骨骼、血液、皮肤乃至牙齿、耳朵都有莫大的关

系。按照治疗肾虚症状的不同，补肾药物可以分为补肾阴药、补肾阳药、补肾气药和阴阳双

补药。其中，补肾阴药的代表为六味地黄丸（颗粒、胶囊、片），补肾阳药的代表为金匮肾

气丸（片）和桂附地黄丸（颗粒、胶囊、片），补肾气药的代表为补肾益脑丸（胶囊、片）

，阴阳双补药主要有复方苁蓉益智胶囊和心脑欣丸（胶囊、片）。  

   2016年我国补肾药行业产量约76.4亿片（粒），同比2015年的66.9亿片（粒）增长了14.2%，

近几年我国补肾药行业产量情况如下图所示：     2010-2016年中国补肾药行业产量及增速情况  

       资料来源：中企顾问网整理

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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