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二、说明、目录、图表目录

      炙手可热的便利店行业出现降温趋势。从整体来看，第三季度行业增长趋势放缓，行业整

体发展出现小幅波动，但仍处于健康发展区间。

      2019年第二季度便利店总体景气指数为70.25，高于荣枯线(荣枯线：50)20.25，环比下降1.59

，同比去年下降3.7。截止到2019年第三季度便利店总体景气指数为64.12，高于荣枯线14.12，

环比下降6.1，同比去年下降5.13。一方面由于融资来源突然中断，资金链断裂，从而引发关

店潮。另一方面，无人店及无人货架在发展过程中的局限性也日益凸显，其面临的发展困境

在逐步加大。再加上受季节周期性因素影响，店租、人力、水电等生产要素成本也未得到有

效改善，2019年第三季度便利店行业的发展遇到了较大的挑战。
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