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二、说明、目录、图表目录

   户外广告分为机场、地铁、公交及其它。尤其是，由于全国不断地建设新机场和地铁路线，

所以机场和地铁广告市场近年已展露高市场增长潜力。户外广告的特点是直接的视觉冲击、

多种表达方式及长发布时间。于20世纪90年代引入喷墨印刷为户外广告的转折点。此项新应

用提升户外广告市场的整体增长潜力。  

   近年来，户外广告增长速度相对较快，并正在驶入快车道。目前，国内80%的户外广告资源

均掌握在中小型广告企业手中，而随着市场的不断放开，国际传媒巨头步步切入，中国户外

广告产业正面临着有史以来最大的发展和整合期。近年来，我国户外广告市场呈现了较快增

长。

   2016年我国户外广告行业市场规模达到了1174亿元，占比广告市场规模6489亿元的18.09%，

随着经济进入常态化，各行业进入平稳增长的新常态，为了追求更大的利润，很多企业对于

户外广告需求越来越大，力求通过户外广告来获得更大的收益。目前户外广告市场是供不应

求，预计在未来两三年的时间还会继续保持供不应求的状况，到2020年，户外广告行业市场

才会进入供需平衡的状态。   2016年我国户外广告市场规模为1174亿元，较2015年的1077亿元

增长9.01%。     2006-2016年我国户外广告市场规模及增速走势图          资料来源：中企顾问网整

理

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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