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二、说明、目录、图表目录

   近年来，我国对体育产业不断重视并出台了一系列相关政策，这预示着我国的体育行业存在

巨大的发展潜力。因此，我们将对我国体育产业的发展现状及体育政策进行分析，并对未来

我国体育事业的法制化、规范化发展路径进行展望。

   目前，中国的体育产业是以体育制造业为主。制造业占了总体的大约80%份额。美国，体育

制造业的份额是40%左右。到2025年体育制造业的产值将达到3万亿人民币，占总体的60%，

体育服务业的产值将达到2万亿人民币。体育服务业是为体育制造业提供消费群体，体育服务

业的健康发展是体育产业长久发展的关键所在。

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国体育健身休闲行业分析与市场全景评估报告》共十五

章。首先介绍了中国体育健身休闲行业市场发展环境、体育健身休闲整体运行态势等，接着

分析了中国体育健身休闲行业市场运行的现状，然后介绍了体育健身休闲市场竞争格局。随

后，报告对体育健身休闲做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国体育健身休闲行业发

展趋势与投资预测。您若想对体育健身休闲产业有个系统的了解或者想投资中国体育健身休

闲行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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9.8.3 与公共体育健身休闲服务协调发展

9.8.4 加深与旅游和文化产业的融合

9.8.5 加强内部产业类型政策的融合

9.8.6 调整政府在产业经营中的角色

9.8.7 市场营销与开拓策略

9.8.8 完善价格管理机制的对策

 

第.10章 2014-2019年中国体育健身休闲场馆运营现状分析

10.1 中国体育健身休闲场馆政策分析

10.1.1 体育健身休闲场馆政策发展及特点

10.1.2 体育健身休闲场馆政策数量分析

10.1.3 体育健身休闲场馆政策发展思考

10.2 中国体育健身休闲场馆盈利模式分析

10.2.1 体育健身休闲场馆的经营管理现状

10.2.2 各种经营模式下的盈利模式

10.2.3 体育健身休闲场馆的盈利需理清各种关系

10.2.4 改进体育健身休闲场馆盈利模式的建议

10.3 中国大型体育健身休闲场馆运营分析

10.3.1 大型体育健身休闲场馆对城市的影响

10.3.2 大型体育健身休闲场馆融资模式分析

10.3.3 北京工人体育健身休闲馆运营案例

10.3.4 大型体育健身休闲场馆发展存在的问题

10.3.5 大型体育健身休闲场馆经营困境

10.3.6 大型体育健身休闲场馆建设思路

10.3.7 大型体育健身休闲场馆管理策略

10.4 中国公共体育健身休闲场馆运营管理状况

10.4.1 公共体育健身休闲场馆运营管理模式

10.4.2 公共体育健身休闲场馆管理体制改革

10.4.3 公共体育健身休闲场馆经营内容介绍

10.4.4 公共体育健身休闲场馆运营绩效评价



10.4.5 运营管理中遇到的主要问题

10.5 中国高校体育健身休闲场馆运营分析

10.5.1 国外高校体育健身休闲场馆的经营管理综述

10.5.2 国内高校体育健身休闲场馆经营管理现状

10.5.3 国内高校体育健身休闲场馆经营管理模式

10.6 中国体育健身休闲场馆运营存在的问题及策略分析

10.6.1 体育健身休闲场馆经营问题成因

10.6.2 体育健身休闲场馆管理经验借鉴

10.6.3 重点盘活体育健身休闲场馆资源

10.6.4 体育健身休闲场馆经营问题的建议

10.7 地方体育健身休闲场馆经营改革的举措

10.7.1 进行合理的规划建设

10.7.2 改变单一的投资结构

10.7.3 采取专业化管理模式

 

第.11章 2014-2019年中国国家体育健身休闲产业基地发展分析

11.1 国家体育健身休闲产业基地相关概述

11.1.1 产业集群相关概念

11.1.2 体育健身休闲产业基地功能定位

11.1.3 国家体育健身休闲产业基地分类

11.1.4 体育健身休闲产业基地认定条件

11.1.5 体育健身休闲产业基地评审程序

11.1.6 体育健身休闲产业基地实施进程

11.2 国家体育健身休闲产业基地发展模式

11.2.1 产业基地形成模式

11.2.2 产业基地发展模式

11.3 国家体育健身休闲产业基地产业集群分析

11.3.1 我国体育健身休闲产业基地基础条件

11.3.2 我国体育健身休闲产业基地特点及定位

11.3.3 国家体育健身休闲产业基地的形成动力

11.3.4 国家体育健身休闲产业基地集群效应

11.4 主要国家体育健身休闲产业基地发展分析



11.4.1 深训国家体育健身休闲产业基地

11.4.2 成都国家体育健身休闲产业基地

11.4.3 晋江国家体育健身休闲产业基地

11.4.4 龙潭湖国家体育健身休闲产业基地

11.4.5 富阳国家体育健身休闲产业基地

11.4.6 乐陵国家体育健身休闲产业基地

11.5 国家体育健身休闲产业基地发展经验分析

11.5.1 地区政府应积极参与

11.5.2 制定高标准的建设规划

11.5.3 设定明确的目标及思路

11.5.4 保障国家政策扶持力度

11.5.5 保障资金和土地投入

11.5.6 建立完善的支撑体系

11.5.7 积极进行招商引资

11.6 国家体育健身休闲产业基地发展存在的问题及策略

11.6.1 国家体育健身休闲产业基地存在的主要问题

11.6.2 国家体育健身休闲产业基地升级思路

11.6.3 国家体育健身休闲产业基地发展策略

11.6.4 国家体育健身休闲产业基地推进策略

 

第.12章 2014-2019年中国体育健身休闲产业区域市场发展潜力分析

12.1 华北地区

12.1.1 北京市

12.1.2 天津市

12.1.3 河北省

12.1.4 山西省

12.1.5 内蒙古

12.2 东北地区

12.2.1 辽宁省

12.2.2 吉林省

12.2.3 黑龙江省

12.3 华东地区



12.3.1 上海市

12.3.2 江苏省

12.3.3 浙江省

12.3.4 安徽省

12.3.5 福建省

12.3.6 江西省

12.3.7 山东省

12.4 华中地区

12.4.1 河南省

12.4.2 湖北省

12.4.3 湖南省

12.5 华南地区

12.5.1 广东省

12.5.2 广西省

12.5.3 海南省

12.6 西南地区

12.6.1 重庆市

12.6.2 四川省

12.6.3 贵州省

12.6.4 云南省

12.6.5 西藏自治区

12.7 西北地区

12.7.1 陕西省

12.7.2 甘肃省

12.7.3 青海省

12.7.4 新疆维吾尔自治区

 

第.13章 2012-2019年中国体育健身休闲产业标杆企业经营状况分析

13.1.1 中体产业集团股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析



（4）企业组织结构分析

13.1.2 华体集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织结构分析

13.1.3 湖南体育健身休闲产业集团有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织结构分析

13.1.4 青岛英派斯（集团）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业组织结构分析

13.2 领先体育健身休闲场馆及运营企业经营分析

13.2.1 黄龙体育健身休闲中心体育健身休闲场

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

13.2.2 常州市奥林匹克体育健身休闲中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

13.2.3 南京全民健身中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模



（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

（5）场馆运营管理

13.2.4 济南全民健身中心

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

13.2.5 扬州市体育健身休闲公园

（1）场馆简介

（2）场馆规模

（3）场馆设施

（4）场馆服务项目

13.3 领先健身机构经营分析

13.3.1 一兆韦德健身管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

13.3.2 上海美格菲健身中心有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业健身会所建设及分布情况

（4）企业健身项目分析

13.3.3 浩沙（中国）有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业服务内容分析

13.3.4 北京青鸟健身有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营模式分析

（4）企业服务内容分析

13.3.5 深圳市中航健身时尚股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营模式分析

（4）企业服务内容分析

 

第.14章 中国体育健身休闲产业投融资分析

14.1 中国体育健身休闲产业投融资环境分析

14.1.1 政治法律环境

14.1.2 社会文化环境

14.1.3 技术环境

14.2 中国体育健身休闲产业投融资发展状况

14.2.1 体育健身休闲产业投融资现状

14.2.2 体育健身休闲产业投融资机遇

14.2.3 体育健身休闲产业投融资渠道

14.2.4 体育健身休闲产业投融资困境

14.2.5 体育健身休闲产业投融资对策

14.3 中国体育健身休闲产业资本市场融资发展战略分析

14.3.1 体育健身休闲产业资本市场融资的重要作用

14.3.2 体育健身休闲产业资本市场融资的发展战略实现的基础

14.3.3 体育健身休闲产业资本市场融资的发展战略

14.4 中国体育健身休闲产业引进民营资本分析

14.4.1 体育健身休闲产业引进民营资本的必要性

14.4.2 体育健身休闲产业引进民营资本的可行性

14.4.3 政府在体育健身休闲产业引进民营资本方面的作用

14.5 中国体育健身休闲产业投融资项目主要风险分析

14.5.1 政治法律风险

14.5.2 经济风险

14.5.3 社会文化风险

14.5.4 技术风险



14.5.5 非系统风险

14.6 中国体育健身休闲产业投融资项目风险应对措施

14.6.1 预防风险

14.6.2 减轻风险

14.6.3 回避风险

14.6.4 转移风险

14.6.5 接受风险

14.6.6 储备风险

 

第.15章中国体育健身休闲产业发展前景展望（）

15.1 中国体育健身休闲产业发展规划剖析

15.1.1 总体要求

15.1.2 主要任务

15.1.3 政策措施

15.2 中国体育健身休闲产业发展前景及趋势

15.2.1 体育健身休闲产业前景可期

15.2.2 体育健身休闲产业的发展趋势

15.2.3 体育健身休闲产业未来发展主题

15.3 2020-2026年中国体育健身休闲产业发展预测分析

15.3.1 影响中国体育健身休闲产业发展的因素分析

15.3.2 2020-2026年中国体育健身休闲产业规模预测

15.3.3 2020-2026年体育健身休闲用品制造业预测（）

 

附录：

附录一：中华人民共和国体育健身休闲法

附录二：国务院关于加快发展体育健身休闲产业促进体育健身休闲消费的若干意见

附录三：体育健身休闲总局关于推进体育健身休闲赛事审批制度改革的若干意见

附录四：体育健身休闲场馆运营管理办法
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