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二、说明、目录、图表目录

        工业旅游实际上是一种特殊的广告，企业应该把工业旅游视为企业公关活动和企业文化

建设活动的一个重要组成部分。组织一次参观活动，基本的开销费用为：车旅费+餐饮费，与

投到市场上却无法预知效果的巨额广告费相比，这种花费要经济很多。而参观者将成为企业

品牌的义务宣传员，免费代言人。如果想在最短的时间内提高品牌知名度，在市场上独秀一

枝，那么通过工业旅游是能较快在目标受众市场打开局面的有效方法之一。

        2016年我国人均GDP5.4万元，约8000美元，旅游业步入新阶段。据国际经验，人均GDP超

过3000美元为旅游需求触发点，超过5000美元即迈入多元度假旅游市场。98%的受访者表

示2019年有出游计划数据来源：公开资料整理73%的受访者表示2019年出游预算在1万元以上

数据来源：公开资料整理

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国工业旅游市场研究与投资战略咨询报告》

共十三章。首先介绍了工业旅游相关概念及发展环境，接着分析了中国工业旅游规模及消费

需求，然后对中国工业旅游市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国工业旅游面临的

机遇及发展前景。您若想对中国工业旅游有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 2015-2019年全球工业旅游产业运行态势分析

第.一节2015-2019年国际旅游业运行总况

一、世界旅游业发展步伐持续加快

二、绿色旅游成为亮点

三、世界旅游业动态分析

1、撒哈拉以南非洲国家带动世界旅游业增长
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3、墨西哥旅游业受流感重创

第二节 2015-2019年国际工业游市场动态分析

一、国际工业游环境分析



1、全球经济现状及影响分析

2、全球工业运行分析

3、国际工业游政策分析

二、发达国家工业游运行分析

第三节 2015-2019年国际工业游重点企业分析

一、像德国的西门子

二、美国的通用

第四节 2020-2026年国际工业游产业前景预测分析

 

第二章 2015-2019年中国旅游产业运行态势分析

第.一节2015-2019年中国旅游业运行综述
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三、应构建中国现代旅游资源产权制度

四、中国旅游业持续发展需注意的问题

 

第三章 2015-2019年中国工业旅游产业运行环境分析



第.一节2015-2019年中国工业旅游产业政策分析
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五、《全国工农业旅游示范点检查标准（试行）》国家工业旅游示范基地     1   

山东省烟台张裕葡萄酒文化旅游区（蓝裕文化、酒城之窗、百年大酒窖）       2   

江苏省苏州隆力奇养生小镇       3   

福建省漳州片仔癀中药工业园       4   

内蒙古自治区伊利集团. 乳都科技示范园       5   

云南省天士力帝泊洱生物茶谷       6   

山西省汾酒文化景区       7   

新疆生产建设兵团伊帕尔汗薰衣草观光园景区       8   
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一、国民经济增长
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三、工厂参观目的地

四、会场签单环节

五、回城游客回访

第五节2015-2019年中国工业旅游产业热点问题探讨

 

第五章2015-2019年中国工业旅游产业市场运行走势分析

第.一节2015-2019年中国工业旅游运行重点分析

一、工业旅游在中国

二、食品企业开发工业旅游突破在即

第二节2015-2019年中国工业旅游重点企业动态分析

一、伊利工业旅游分析
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第三节2015-2019年重点地区工业旅游动态分析
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二、天津工业旅游快速发展

三、天津市北辰工业旅游方兴未艾

四、河南工业旅游的发展战略构想

 

第六章　2015-2019年中国入境旅游市场分析

第.一节 2015-2019年中国入境游数据统计分析



一、中国入境旅游接待收汇情况

二、中国入境旅游主要客源市场情况

三、中国入境游主要城市接待情况

四、中国入境游地区接待情况

五、华旅游入境人数统计
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二、入境过夜旅游者旅游消费结构的现状
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二、取消&ldquo;五一&rdquo;黄金周的影响分析
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三、黄金周旅游亟须走出&ldquo;低价竞争&rdquo;误区

四、黄金周旅游的主要问题

第四节 2015-2019年中国黄金周旅游的建议与启示



一、黄金周旅游两种现象要注意

二、把握黄金周旅游的新趋向

三、中国实行黄金周的启示

 

第八章 2015-2019年中国工业游的成功案例解析

第.一节 建材业工业游&mdash;&mdash;集中在地板行业

一、SX地板丹阳工厂游

二、HN地板游等

第二节 橱柜业工业游

一、中国橱柜企业工业游方兴未艾

二、开展橱柜企业工业游的意义

三、工业游的成功案例
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第九章 2015-2019年中国工业旅游产业发展销售预测分析
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三、企业经营优劣势分析
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一、企业发展简况分析       

二、企业经营情况分析
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第十一章2015-2019年中国旅游产业领军企业竞争性财务数据分析
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