
2020-2026年中国干燥机行

业发展态势与投资策略报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com
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不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      干燥机是指一种利用热能降低物料水分的机械设备，用于对物体进行干燥操作。干燥机通

过加热使物料中的湿分（一般指水分或其他可挥发性液体成分）汽化逸出，以获得规定湿含

量的固体物料。干燥的目的是为了物料使用或进一步加工的需要。按操作压力，干燥机分为

常压干燥机和真空干燥机两类，根据操作压力可分为常压和减压（减压干燥机也称真空干燥

机）。词条还详细介绍了吸附时干燥机、冷冻式干燥机和微波干燥机。

      深入研究干燥机理和物料干燥特性将是接下来干燥机发展的方向，开发和改进干燥机需要

在掌握对不同物料的最优操作条件下；另外，大型化、高强度、高经济性，以及改进对原料

的适应性和产品质量，是干燥机发展的基本趋势；同时进一步研究和开发新型高效和适应特

殊要求的干燥机，如组合式干燥机、微波干燥机和远红外干燥机等。

      干燥机的发展还要重视节能和能量综合利用，如采用各种联合加热方式，移植热泵和热管

技术，开发太阳能干燥机等；还要发展干燥机的自动控制技术、以保证最优操作条件的实现

；另外，随着人类对环保的重视，改进干燥机的环境保护措施以减少粉尘和废气的外泄等，

也将是需要深入研究的方向。
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