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二、说明、目录、图表目录

   2017年末至2019年初的季节性流感大爆发引起了全社会的恐慌，中国民众开始意识到接种季

节性流感疫苗的重要性。在此之前， 2009年的亚洲流感爆发促使了 2010 年季节性流感疫苗的

大规模上升，此外 2017 年调查显示中国民众季节性流感的接种率仅为 2%，较美国的38.5%有

较大差距，且 2016 年山东疫苗案的降温与国家疫苗流通政策的完善，因此 2018 年季节性流感

疫苗中国市场有望快速增长。此外由于流感知识的普及，民众开始了解到国内已经获批上市

的 3 价季节性流感疫苗与正在审批中的 4 价季节性流感疫苗的差距，相信 4 价季节性流感疫苗

对 3 价季节性流感疫苗的替代率也将在今年第三、第四季度 4 价季节性流感疫苗获批后爆发

性上升。 值得关注的企业有华兰生物、长春长生生物等。 2017 年各季度季节性流感疫苗销售

数量（万人份）季节性流感疫苗中国药品(MED)审评     

药品名称    

企业名称    

受理号   

受理号申请类型   

承办日期    

办理状态    

药理毒理    

临床    

药学       四价流感病毒裂解疫苗   长春长生生物科技有限责任公司   CXSS1800002   申请生产  

2018-02-07   在审评审批中   已完成    已完成    已完成       四价流感病毒裂解疫苗   华兰生物疫苗

有限公司   CXSS1700014   申请生产   2017-08-28   在审评审批中   未启动   排队待审评   排队待审

评   

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国流感疫苗行业发展趋势与行业竞争对手分析报告》共

十四章。首先介绍了中国流感疫苗行业市场发展环境、流感疫苗整体运行态势等，接着分析

了中国流感疫苗行业市场运行的现状，然后介绍了流感疫苗市场竞争格局。随后，报告对流

感疫苗做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国流感疫苗行业发展趋势与投资预测。您

若想对流感疫苗产业有个系统的了解或者想投资中国流感疫苗行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主



要来自于各类市场监测数据库。
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