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二、说明、目录、图表目录

 汽车音响设备作为汽车配套电子产品，主要由模拟器、电容器、连接器等电子类器件组成，

电子器件产品的发展，将直接影响到汽车设备制造产品的技术和成本。

汽车音响（auto audio） 为减轻驾驶员和乘员旅行中的枯燥感而设置的收放音装置。最早使用

的是汽车调幅收音机，后来是调幅调频收音机、磁带放音机，发展至CD放音机和兼容DCC

、DAT数码音响。现在汽车音响无论在音色、操作和防振等各方面均达到了较高的标准，能

应付汽车在崎岖的道路上颠簸，保证性能的稳定和音质的完美。我国汽车产业迅速发展，汽

车部件、零件产业也随之高速增长，目前我国汽车音响市场九成份额被外资品牌所占据。

汽车电子的市场规模与汽车的产销规模密切相关。未来6年内在全球经济缓步复苏的情况下，

汽车的产销规模将会平稳增长。预测到2023年市场规模将达到3550亿美元。

汽车电子产业整体呈现出稳步上升的趋势。 汽车竞争越来越激烈，汽车电子智能化已成为全

球汽车产业技术领域的发展重点和产业战略的增长点。汽车电子技术在不断发展，同时技术

内涵也变得越来越丰富。我国汽车电子规模持续增长， 2017 年为 5400 亿元，与 2016 年相比

增长 17.6%。 ， 2017 年到 2022 年，中国汽车电子市场将以 10.6%速度增长，增速超过全球。

软件作为汽车系统中最重要的要素正在蓬勃发展，单在发动机控制器中，软件内容每年就翻

一番。电动汽车特别是混合动力汽车定制软件是核心技术的体现，软件开发可以用更少的工

程师实现更加新颖和改善功能的产品，并保持较低的保修成本，获得核心竞争优势。

中企顾问网发布的《2020-2026年中国汽车音响产业发展现状与投资战略报告》共十章。首先

介绍了中国汽车音响行业市场发展环境、汽车音响整体运行态势等，接着分析了中国汽车音

响行业市场运行的现状，然后介绍了汽车音响市场竞争格局。随后，报告对汽车音响做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车音响行业发展趋势与投资预测。您若想对汽车音

响产业有个系统的了解或者想投资中国汽车音响行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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