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二、说明、目录、图表目录

         数据显示，2019年11月，汽车产销比上年同期继续呈现明显下降，延续了7月份以来的低

迷走势。当月汽车产销分别完成249.8万辆和254.8万辆，产销量比上月分别增长7%和7.1%，比

上年同期分别下降18.9%和13.9%。产销率102%，厂家库存规模继续下降。累计方面，2019

年1-11月中国汽车产销分别完成2532.5万辆和2542万辆，产销量比上年同期分别下降2.6%

和1.7%。产销量增速继续回落。  

        2019年，汽车产业开始了新一轮的对外开放，股比放开、关税下调等重磅政策的实施，都

在让中国汽车市场更加开放，并吸引了全球的目光。今年4月，国家发改委宣布汽车行业2020

年全面放开股比限制。为扶持民族汽车工业的发展，在很长一段时间内，我国对汽车合资企

业的股比进行严格控制。基于新的发展形势，汽车行业将分类型实行过渡期开放。

        2019年取消专用车、新能源汽车外资股比限制;2020年取消商用车外资股比限制;2022年取

消乘用车外资股比限制，同时取消合资企业不超过两家的限制。而特斯拉成为股比放开后，

首个在中国独资建立工厂的汽车企业。其在上海建立了特斯拉首个海外工厂，规划年产量

为50万辆，集研发、制造、销售等功能于一身。

        2019年5月，财政部宣布大幅降低汽车整车及零部件进口关税。众多进口汽车产品的价格

也应声而降。进口关税的下调进一步放开了国内汽车市场，激励自主品牌汽车企业不断提升

自身实力。
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