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二、说明、目录、图表目录

   截止2019年2月底，我国医药行业规模以上企业数量达到7483家，其中亏损企业数量1437家，

亏损面19.2%，较上个月增长8.7个百分点，2019年前两个月医药行业亏损总额33.3亿元，同比

增长9.2%。2017-2019年中国医药行业企业数及亏损企业数走势2017-2019年中国医药行业亏损

总额及累计增长走势

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国医药产品行业发展态势与发展趋势研究报告》共十四

章。首先介绍了中国医药产品行业市场发展环境、医药产品整体运行态势等，接着分析了中

国医药产品行业市场运行的现状，然后介绍了医药产品市场竞争格局。随后，报告对医药产

品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国医药产品行业发展趋势与投资预测。您若想

对医药产品产业有个系统的了解或者想投资中国医药产品行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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五、广东大参林连锁药店有限公司

六、重庆和平药房连锁有限责任公司

七、湖北同济堂药房有限公司

八、云南鸿翔一心堂药业（集团）股份有限公司

九、辽宁成大方圆医药连锁有限公司

十、上海华氏大药房有限公司

第七节医药营销的现状

一、中国医药营销的困局

二、GMP认证后时代的营销格局

三、医药营销中的怪现状

第八节探析医药营销模式

一、整体宣传式营销模式



二、义诊式营销模式

三、会议式营销模式

四、&quot;蜀中模式&quot;盘活农村市场普药营销

五、广告炒作加终端式营销模式

六、医药产品营销模式创新探讨

第九节医药营销问题分析

一、医药营销存在两大弊病

二、制定医药营销战略存在的三个误区

三、开发医药农村市场的五大难题

四、医药企业五大营销难题急需解决

第十节医药营销的发展对策

一、医药改革后的营销对策

二、深度策划才是医药营销的方向

三、农村市场营销思路分析

四、营销系统化利于开拓农村市场

第十一节医药营销的发展趋势

一、医药营销十大新趋势

二、医药经销商发展的十大方向

三、未来医药营销的前景分析

四、医药企业OTC市场的未来营销途径

 

第四部分竞争格局分析

第十二章医药产品行业及区域市场分析

第.一节中国医药产业集群发展特色分析

一、长江三角洲医药产业发展特色分析

二、珠江三角洲医药产业发展特色分析

三、环渤海地区医药产业发展特色分析

四、新兴医药产业群体发展特色分析

第二节中国医药重点区域市场分析预测

一、行业总体区域结构特征及变化

1、行业区域结构总体特征

2、行业区域分布特点分析



3、行业规模指标区域分布分析

4、行业效益指标区域分布分析

二、医药区域市场分析

1、华东地区

2、华北地区

3、华南地区

4、华中地区

5、东北地区

6、西部地区

三、医药区域市场前景及趋势

 

第十三章2020-2026年医药产品行业竞争形势及策略

第.一节行业总体市场竞争状况分析

一、医药产品行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

二、医药产品行业企业间竞争格局分析

三、医药产品行业集中度分析

四、医药产品行业SWOT分析

1、医药产品行业优势分析

2、医药产品行业劣势分析

3、医药产品行业机会分析

4、医药产品行业威胁分析

第二节中国医药产品行业竞争格局综述

一、医药产品行业竞争概况

二、中国医药产品行业竞争力分析

1、我国医药产品行业竞争力剖析

2、我国医药企业市场竞争的优势

3、民企与外企比较分析



三、中国医药产品竞争力优势分析

第三节中国医药产品行业竞争格局综述

一、医药产品行业竞争概况

1、我国医药市场迈入全面竞争阶段

2、我国医药产业竞争形态分析

3、竞争加剧推动我国医药业步入并购时代

4、我国医药市场竞争持续升温

5、渠道拦截成为医药市场竞争的主要手段

二、中国医药产品行业竞争力分析

1、我国医药产品行业竞争力剖析

2、中国主流药企规模迅速提升

3、我国中小医药企业核心竞争力分析

4、国内医药企业竞争能力提升途径

三、医药产品行业集中度

四、医药产品行业竞争程度

 

第十四章2020-2026年医药产品行业领先企业经营形势分析

第.一节中国医药企业总体发展状况分析

一、医药企业主要类型

二、医药企业资本运作分析

三、医药企业创新及品牌建设

四、医药企业国际竞争力分析

五、医药产品行业企业排名分析

第二节化学药品重点企业分析

一、扬子江药业集团有限公司

1、企业简介

2、企业荣誉

3、创新成果

4、研发成绩

二、哈药集团有限公司

1、企业简介

2、企业发展历程



3、企业发展情况

4、2011-2019年企业财务分析

三、上海医药集团股份有限公司

1、企业简介

2、企业研究进程

3、企业业务分布

4、2011-2019年企业财务状况

四、石药集团有限公司

1、企业简介

2、企业发展情况

3、企业战略分析

五、杭州华东医药集团有限公司

1、企业简介

2、企业规模

3、企业发展

六、华北制药集团有限责任公司

1、企业简介

2、行业地位

3、产品品种

4、发展历史

5、2011-2019年企业财务状况

6、企业战略发展

七、东北制药集团股份有限公司

1、企业简介

2、企业研发实力

3、企业产品介绍

4、企业规模与发展

5、2011-2019年企业财务状况

八、北京双鹤药业股份有限公司

1、企业简介

2、企业研究及成果

3、2011-2019年企业财务状况



九、广州白云山制药股份有限公司

1、企业简介

2、发展历程

3、2011-2019年企业财务状况

十、齐鲁制药有限公司

1、企业简介

2、企业规模

3、企业业务介绍

4、企业新药研发

5、产品与服务

6、科研实力

第三节中成药重点企业分析

一、修正药业集团股份有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

4、企业经营策略和发展战略

二、云南白药集团股份有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况

3、企业经营概况

4、企业竞争力分析

5、企业经营策略和发展战略

三、太极集团有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况

3、企业经营概况

4、企业竞争力分析

5、企业经营策略和发展战略

四、天津天士力集团有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况



3、企业经营概况

4、企业竞争力分析

5、企业经营策略和发展战略

五、天津中新药业集团股份有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况

3、企业经营概况

4、企业竞争力分析

5、企业经营策略和发展战略

六、汇仁集团有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

七、黑龙江珍宝岛药业股份有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

4、企业经营策略和发展战略

八、华润三九医药股份有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况

3、企业经营概况

4、企业竞争力分析

5、企业经营策略和发展战略

九、陕西步长制药有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

4、企业经营策略和发展战略

十、南京医药股份有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况



3、企业经营概况

4、企业竞争力分析

5、企业经营策略和发展战略

第四节生物制药重点企业分析

一、升华集团控股有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况

3、企业经营概况

4、企业竞争力分析

5、企业经营策略和发展战略

二、临沂山松生物制品有限公司

三、诺维信（中国）生物技术有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

四、山东正大福瑞达制药有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

五、上海生物制品研究所有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

4、企业经营策略和发展战略

六、宝鸡阜丰生物科技有限公司

1、企业简介

2、企业产品介绍

七、辽宁诺康生物制药有限责任公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

4、企业经营策略和发展战略

八、福建省石狮市华宝集团公司



1、企业简介

2、企业产品介绍

九、广西北生药业股份有限公司

1、企业简介

2、2011-2019年企业财务状况

3、企业竞争力分析

4、企业经营策略和发展战略

十、上海葛兰素史克生物制品有限公司

1、企业简介

2、企业经营分析

3、企业竞争力分析

4、企业经营策略和发展战略

 

第五部分投资前景展望

第十五章医药产品行业2020-2026年规划研究

第.一节2020-2026年医药产品行业发展回顾

一、2020-2026年医药产品行业运行情况

二、2020-2026年医药产品行业发展特点

三、2020-2026年医药产品行业发展成就

第二节医药产品行业2020-2026年总体规划

一、医药产品行业2020-2026年规划指导思想

二、医药产品行业2020-2026年规划基本原则

三、医药产品行业2020-2026年规划主要目标

第三节2020-2026年规划解读

一、2020-2026年规划的总体战略布局

二、2020-2026年规划对经济发展的影响

三、2020-2026年规划的主要精神解读

第四节2020-2026年区域产业发展分析

一、2020-2026年区域发展态势与存在问题

二、2020-2026年我国区域政策的基本走向

三、2020-2026年区域产业布局与产业转移

 



第十六章2020-2026年医药产品行业前景及趋势预测

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202007/176348.html

http://www.cction.com/report/202007/176348.html

