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二、说明、目录、图表目录

         混凝土外加剂是指为改善和调节混凝土的性能而掺加的物质。混凝土外加剂在工程中的

应用越来越受到重视，外加剂的添加对改善混凝土的性能起到一定的作用，但外加剂的选用

、添加方法及适应性将严重影响其发展。  

        随着我国在混凝土外加剂行业技术研发的不断深入，新型混凝土外加剂不断涌现，如能

够降低混凝土用水量、提高混凝土强度的高效、高性能减水剂，用于调整混凝土凝结时间的

缓凝剂、速凝剂，减少混凝土收缩开裂时使用的膨胀剂、减缩剂，能提高混凝土的抗冻融性

能、延长混凝土使用寿命的引气剂，在冬季负温条件下施工使用的防冻剂，能够抑制或减轻

混凝土中钢筋和其他金属预埋件锈蚀的阻锈剂等等，基本能够满足我国现有条件下施工的各

种混凝土性能的要求。 

        随着今后我国国民环保意识的加强以及节能减排的要求，如何适应复杂多变的外部环境

以及利用废弃混凝土材料是今后混凝土外加剂发展的重点领域。 
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