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二、说明、目录、图表目录

   2017年国内新能源乘用车销量突破55万辆，同比增速超70%，是全球最大的新能源乘用车市

场，占全球销量的47%。2019年1-4月国内新能源乘用车销量突破19万辆，同比增速超140%。  

   随着补贴持续退坡和双积分政策正式开始实行，行业发展的驱动力进一步升级，政府不再满

足于靠政策推动的量，而是迫使车企深入消费端，推出更好的产品，下半年极具竞争力的几

款产品有望放量，2019年有望成为个人消费崛起元年。国内新能源乘用车年销量走势(万辆)数

据来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国新能源乘用车产业发展现状与投资策略报告》共九章

。首先介绍了中国新能源乘用车行业市场发展环境、新能源乘用车整体运行态势等，接着分

析了中国新能源乘用车行业市场运行的现状，然后介绍了新能源乘用车市场竞争格局。随后

，报告对新能源乘用车做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国新能源乘用车行业发展

趋势与投资预测。您若想对新能源乘用车产业有个系统的了解或者想投资中国新能源乘用车

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第.一章 新能源乘用车行业发展综述
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第二章 当代背景下新能源乘用车的发展机会分析
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新能源车车型       北京   单独摇号(轮候)   仅限纯电动车       上海   赠送牌照(竞拍10万左右)   纯

电动车以及部分插混       天津   赠送牌照   纯电动车以及插电混动       广州   摇号中签率高   纯电

动、插电混动、部分混动       深圳   赠送牌照   纯电动车以及插电混动       杭州   赠送牌照   纯电

动车以及插电混动       贵阳   赠送牌照   纯电动车以及插电混动       石家庄   赠送牌照且不占用

个人汽车   纯电动车以及插电混动   数据来源：公开资料整理
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3、新能源乘用车发展的机遇分析
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1、智能新能源乘用车设备发展概况

2、主要新能源乘用车APP应用情况

二、新能源乘用车智能设备经营模式分析

1、智能硬件模式

2、新能源乘用车APP模式

3、虚实结合模式

4、个性化资讯模式

三、智能设备对新能源乘用车行业的影响分析

1、智能设备对新能源乘用车行业的影响

2、新能源乘用车智能设备的发展趋势分析

第二节 互联网+新能源乘用车发展模式分析

一、互联网+新能源乘用车商业模式解析

1、新能源乘用车O2O模式分析

（1）运行方式
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第七章 中国重点城市新能源乘用车市场分析

2017年新能源乘用车在北上广深四个一线城市销量占比超30%，在八个限购城市销量占比

达45%，2019年这一趋势得到进一步加强，2019年1-2月深圳市销量猛增至全国第.一，占

比20%，其中北京下降主要因牌照未发放导致。新能源乘用车在非限购的二三四线城市渗透

率还处于较低水平，但在山东、河南等区域销量已达较高水平，低速替代成为增长动力。A00

级电动车与低速电动车都具有微小灵活、经济适用的特点，但是A00级电动车的品质性能更好

、上牌上路等方面有保障，补贴后的价格极具竞争力，对低速电动车形成了有力的替代

。2017年国内新能源乘用车分省市销量占比数据来源：公开资料整理2019年1-2月国内新能源

乘用车分省市销量占比数据来源：公开资料整理
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